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 عنوان مقاله

 مشخصات نشریه

 اسامی همكاران

به ترتیب 

 اولویت

)شامل نام 

 متقاضی(

 

 امتیاز

کمیته 

 علمی
 شماره سال نوع امتیاز نام نشریه

1.  
Information sharing antecedents in the 

supply chain: a dynamic network 

perspective 

Operations 

Management 

Research 
 

JCR 
Impact 

factor 7 
2023 2 

 لواییرسول 

 ادریانی علی

 خلیل کلانتری

 علی اسدی

 امیر علم بیگی

 ناصر سیف اللهی 
 

 

 

2.  

Analysis of the Effect of Green 

Packaging on Attracting and Retaining 
Environmentally Friendly Customers 

with the Mediating role of Green Brand 

Image 

Pollution 

JCR 
Impact 

factor 

1.1 

2023 3 
 ناصر سیف 

 *اللهی
 

3.  
بازاریابی رسانه های اجتماعی و قصد خرید مصرف 

 کننده؛واسطه گری تصویر و آگاهی برند
 Q1 1400 8 مطالعات رفتار مصرف کننده

ناصر سیف  

 *اللهی

 نادر اسكندری

 

4.  
بررسی اثر نوگرایی مصرف کننده و برند سبز بر قصد 

 خرید با نقش میانجی نگرش مصرف کننده
 Q1 1402 3 رف کنندهمطالعات رفتار مص

ناصر سیف  

 *اللهی

علیرضا حمیدزاده 

 اربابی

 

5.  

بررسی نقش میانجی سرمایه اجتماعی سازمانی در 

رابطه با رهبری دوسوتوانی وهوش رقابتی در شرکت 

 آرتاویل تایر اردبیل

 Q1 1399 2 توسعه کارآفرینی

 تورج حسن زاده*

 ناصر سیف اللهی 

 مهدی ایمانی فرد

 

6.  

 ینیو هم آفر یرفتار اتیبر ن یه اجتماعرسان ریتأث

: یمطالعه مورد ییکرونا طیارزش برند در شرا

 گردشگران شهر اصفهان

 Q1 1400 4 گردشگری شهری

ناصر سیف  

 *اللهی

عادله دهقانی 

 قهنویه

 

7.  
بررسی بانكداری اجتماعی در دنیا برای صنایع کوچك 

 و ارائه راهحل چگونگی تعمیم آن در اردبیل
 Q1 1400 2 الیاقتصاد م

ناصر سیف  

 *اللهی

وحیده ابراهیمی 

 خراجو

 

8.  
بررسی تاثیر بازارگرایی و ثبات مدیریتی بر عملكرد 

 مالی شرکت ها
 Q1 1398 48 اقتصاد مالی

ناصر سیف  

 *اللهی
 

9.  
بررسی مكانیسم اثرگذاری نوسانات نرخ ارز، قیمت 

 نفت و رشد اقتصادی برشاخص کل بورس اوراق بهادار
 Q1 1400 55 مالی اقتصاد

ناصر سیف  

 *اللهی

 حامد سیف اللهی

 

10.  
نقش هوش هیجانی و سرمایة اجتماعی بررضایت 

 تحصیلی دانشجویان
 Q1 1400 1 مدیریت سرمایه اجتماعی

ناصر سیف  

 *اللهی

 نادر اسكندری

 

11.  
تحلیل اثر سرمایة اجتماعی بر فضیلت سازمانی با 

 نقش میانجی مسئولیت اجتماعی
 Q1 1399 2 ایه اجتماعیمدیریت سرم

ناصر سیف  

 *اللهی
 

12.  
ارزش در  رهیدانش بر زنج تیریاثر ابعاد مد یبررس

 (لی)مورد مطالعه: در استان اردب یصنعت زنبوردار

تحقیقات اقتصادی و توسعه 

 کشاورزی ایران
Q1 1397 49 

ناصر سیف  

 *اللهی
 

13.  
بررسی تأثیر مدیریت دانش و نوآوری فناورانه بر خلق 

 رقابتی مزیت

مدیریت راهبردی دانش 

 سازمانی
Q1 1398 5 

ناصر سیف  

 *اللهی
 

14.  

واکاوی نقش تعدیلگری مدیریت دانش در رابطه 

سرمایه های فكری و مزیت رقابتی برند: با تمرکز بر 

 نقش میانجی ارزش برند

مدیریت راهبردی دانش 

 سازمانی
Q1 1400 15 

ناصر سیف  

 *اللهی

 وحیده ابراهیمی

 



15.  

اثر مدیریت دانش و جهت گیری بازار بر تحلیل 

عملكرد بازار  با نقش میانجی نوآوری باز )نمونه 

 پژوهش: بانك تجارت

مدیریت راهبردی دانش 

 سازمانی
Q1 1400 12 

ناصر سیف  

 *اللهی

 علیرضا حمیدزاده

 

16.  
طراحی الگوی مفهومی عوامل مؤثر توسعه صادرات 

 یادمحصولات کشاورزی: ارائه نظریه ی داده بن

مدیریت کسب و کارهای 

 بین المللی
Q1 1400 4 

ناصر سیف  

 *اللهی

محمد باشكوه 

 اجیرلو

 رحیم محمدخانی

 

17.  
تأثیر پشتیبانی نهادی بر عملكرد صادراتی: تحلیل 

 نقش تلاطم بازار و جهتگیری نوآوری

مدیریت کسب و کارهای 

 بین المللی
Q1 1401 1 

ناصر سیف  

 *اللهی

ایمان قاسمی 

 همدانی

 

18.  

 یعملكرد صادرات کنندهنییعوامل تع ییشناسا

 كردیبا رو یاکوچك و متوسط: مطالعه یهاشرکت

 یبیترک

مدیریت کسب و کارهای 

 بین المللی
Q1 1401 20 

ناصر سیف  

 *اللهی

 وحیده ابراهیمی

 

19.  
نقش تبلیغات، رسانه های اجتماعی و سرمایه 

 اجتماعی بر سبك زندگی و نگرش دانش آموزان
 Q1 1401 1 اسی مدرسهروان شن

ناصر سیف  

 *اللهی

 مجید یحیوی

 

20.  
بر  یکشاورز یابیبازار یرقابت یهایاثر استراتژ لیتحل

 (یلبن عیصنا یارزش: )مطالعه مورد رهیتوسعه زنج

و توسعه  یتحقیقات اقتصاد

 کشاورزی ایران
Q1 1401 4 

ناصر سیف  

 *اللهی
 

21.  
د بندی محصولات کشاورزی بر قصبررسی اثر بسته

 کنندهخرید مصرف

و توسعه  یتحقیقات اقتصاد

 کشاورزی ایران
Q1 1400 3 

ناصر سیف  

 *اللهی
 

22.  

بررسی تأثیر ابعاد سرمایه انسانی بر بهرهوری 

واحدهای پرورش مرغ گوشتی)موردمطالعه: شهرستان 

 اردبیل(

تحقیقات اقتصاد و توسعه 

 کشاورزی ایران
Q1 1398 1 

ناصر سیف  

 *اللهی
 

23.  
Analysis of the Effect of EXIM 

Bank Efficiency on NonOil Export 
 Q1 1401 1 اقتصاد مقداری

ناصر سیف  

 *اللهی
 

24.  
شناسایی چالش ها و فرصت های اقتصاد دیجیتال در 

 توسعه کسب و کارهای خانگی زنان روستایی
  Q1 1401 زن در توسعه و سیاست

ناصر سیف  

 *اللهی

 گلثوم اکبری

 

25.  
بلیت های بازاریابی بر بهرهوری سازمانی بررسی اثر قا

 با نقش میانجی ارزش ویژه برند
 Q1 1401 16 مدیریت بهره وری

ناصر سیف  

 *اللهی
 

26.  
بررسی تأثیر ابعاد مدیریت دانش بر بهره وری 

 سازمانی)مورد مطالعه:شرکت پتروشیمی تبریز(
 Q1 1400 57 مدیریت بهره وری

ناصر سیف  

 *اللهی
 

27.  
 دانش کارکنان در یگذارراکبه اشت لیتحل

 نیتأم رهیزنج تیریمد یهاتیفعال یسپاربرون
 Q1 1399 23 آموزش علوم دریایی

ناصر سیف  

 *اللهی

 اکبر غفارلو

 شیخ حسنی

 

28.  

تبیین تأثیر عدالت و همدلی بر رفتار بخشایشی 

مصرفكننده: بررسی نقش تعدیلگر مدت ارتباط با 

 فروشنده

 Q2 1400 3 تحقیقات بازاریابی نوین

ناصر سیف  

 *اللهی

عادله دهقانی 

 قهنویه

 

29.  

های بازاریابی تجارت الكترونیكی و تجربة تأثیر قابلیت

صادراتی بر عملكرد صادراتی: نقش میانجی کارایی 

های فعال در صنایع توزیع )مورد مطالعه: کلیة شرکت

 داخل کشور(

 Q2 1400 2 تحقیقات بازاریابی نوین

محمد باشكوه 

 لو*اجیر

 ناصر سیف اللهی 

 الله یار بیگی

 

30.  

برند  یرقابت تیبر مز یفكر یهاهینقش سرما یواکاو

و ارزش برند )مورد مطالعه:  ینوآور یانجیبا نقش م

 (یدارو هتل ینوازبخش مهمان یابیبازار رانیمد

 انلاین Q1 1401 گردشگری و توسعه

ناصر سیف  

 *اللهی

وحیده ابراهیمی 

 خراجو

 

31.  

The Effect of Asymmetric 

Fluctuations of Exchange Rate and 

Oil Price on Stock Index of Tehran 

Stock Exchange 

international 

Journal  of  

Business and 

Development 

Studies 

Q2 1399 12 
ناصر سیف  

 *اللهی
 



32.  
تبیین نقش میانجی سرمایه اجتماعی بر رابطه 

 ر برندبازاریابی داخلی بر تصوی
 Q2 1401 41 تعاون و کشاورزی

ناصر سیف  

 *اللهی
 

33.  

تحلیل نقش مدیریت جهادی، دانش و ریسك بر 

عملكرد شرکتهای تعاونی تولیدی روستایی استان 

 تهران

 Q2 1400 39 تعاون و کشاورزی
ناصر سیف  

 *اللهی
 

34.  

Identification of barriers to 

Develop the Fruit Production 

Chains (Case Study of Orchards in 

Meshginshahr) 

 Q2 1401 4 اقتصاد و توسعه کشاورزی

ناصر سیف  

 *اللهی

 رحیم محمدخانی

 

35.  
شبیه سازی تاثیر تبلیغات بر جذب گردشگران 

 پزشكی با رویكرد مدل سازی مبنا عامل
 Q2 1401 4 بیمارستان

ناصر سیف  

 *اللهی

 سیدعلی نقوی

 

36.  

هی مشتریان بر بهبود بررسی تأثیر دانش و آگا

پایداری زنجیره تأمین پسته در ایران از دیدگاه 

 خبرگان

مطالعات کارآفرینی و توسعه 

 پایدار کشاورزی
Q2 1401 2 

ناصر سیف  

 *اللهی
 

37.  

 عیترف ختهیبر آم یرهبر یهااثر سبك لیتحل

 یمشتر یانجیبا نقش م یمحصولات لبن

)موردمطالعه: شرکت کشت و صنعت و یمدار

 مغان( یپروردام

مطالعات کارآفرینی و توسعه 

 پایدار کشاورزی
Q2 1402 2 

ناصر سیف  

 *اللهی
 

38.  
تأثیر بازاریابی اخلاقی بر تصویر برند با میانجیگری 

 مسئولیت اجتماعی
 Q2 1401 27 پژوهشنامه مدیریت اجرایی

ناصر سیف  

 *اللهی

 نادر اسكندری

 

39.  

ات تحلیل اثر دانش مشتری بر بهبود کیفیت خدم

صنعت هتلداری با نقش میانجی مدیریت ارتباط با 

 مشتری

 Q1 1401 15 پژوهشهای مدیریت عمومی

ناصر سیف  

 *اللهی

سید محمدرضا 

 موحد

 

40.  

تأثیر روابط مصرف کننده با نام تجاری بر وفاداری 

برند در بستر تجارت اجتماعی: نقش تعدیلگر 

 ویژگیهای مرتبط با تعامل شبه اجتماعی

مدیریت  پژوهش های 

 عمومی
Q1 1399 48 

محمد باشكوه 

 اجیرلو*

 ناصر سیف اللهی 

 الله یار بیگی

 

41.  
تاثیرنوآوری باز برعملكرد توسعه محصول جدید با 

 تاکیدبرتأثیرظرفیت جذب دانش

پژوهش های مدیریت 

 عمومی
Q1 1398 44 

ناصر سیف  

*, محسن اللهی

شفیعی نیك 

 آبادی

 سپیده مهاجر

 الله یار بیگی

ن محمدحسی

 کریم

 

42.  
تاثیر مدیریت دانش مشتری بر عملكرد بازار: نقش 

 میانجی قابلیت های نوآوری

پژوهش های مدیریت 

 Q1 1401 58 عمومی
ناصر سیف  

 *اللهی
 

43.  
تأثیر واکنش به تبلیغات نقطه خرید بر وفاداری به 

 برند فروشگاهی با نقش میانجی خود پنداره مشتری
 Q3 1399 1 مدیریت برند

ف ناصر سی 

 *اللهی

محمد رحیمی 

 کلور

 شیر نژاد

 

 مصطفی شیرنژاد

 

44.  

رتبه بندی شاخصهای جذابیت بازار ملی و منطقه ای 

فرصت های سرمایه گذاری بخش خصوصی در 

 شهرک ها و نواحی صنعتی ایران

 Q3 1401 104 پژوهشنامه بازرگانی
ناصر سیف  

 *اللهی
 

45.  
طراحی مدل مفهومی کاهش هزینه تولید در شرکت 

 یتعاونی تولیدیها
 Q3 1401 114 بررسی های بازرگانی

ناصر سیف  

 *اللهی

 مصطفی شیرنژاد

 

46.  

های اجتماعی بر عملكردبازاربابی بررسی تاثیر سرمایه

گری مدیریت زنجیره تامین و دیجیتال با میانجی

 گری مدیریت دانشتعدیل

  Q2 1401 اندیشه آماد

ناصر سیف  

 *اللهی

 

 

47.  
شتری از طریق ایجاد آگاهی از ارزش آفرینی برای م

 خدمات اپلیكیشنهای پرداخت آنلاین
 Q3 1400 45 چشم انداز مدیریت بازرگانی

ناصر سیف  

 *اللهی

 نادر اسكندری

 



48.  

تأثیر کیفیت خدمات بانكداری الكترونیك بر وفاداری 

الكترونیكی مشتریان درزمان همهگیری ویروس کرونا 

 ریانبا نقش میانجی رضایت و اعتماد مشت

 106 1401 - صنعت لاستیك
ناصر سیف  

 *اللهی
 

49.  
طراحی مدلی برای تبیین عملكرد فروش در صنعت 

 لاستیك ایران
 صنعت لاستیك

وزارت 

 علوم
1401 106 

ناصر سیف  

 *اللهی

 مرضیه آذربایجانی

 

50.  
تاثیر مدیریت ریسك بازار و ریسك تجار یسازی بر 

 عملكرد توسعه خدمات جدید
 صنعت لاستیك

رت وزا

 علوم
1400 104 

ناصر سیف  

 *اللهی

ایمان قاسمی 

 همدانی

 

51.  
تاثیر تبلیغات فضای مجازی بر انتخاب برند مقصد 

 گردشگری)مطالعه موردی: استان اردبیل(

مطالعات جغرافیایی مناطق 

 کوهستانی
ISC 1401 3 

ناصر سیف  

 *اللهی

 مهرداد ناصرپور

 

 

52.  
انجی تأثیر رهبری دانش بر کارآفرینی با نقش می

 نوآوری سازمانی
 ISC 1401 41 مهارت آموزی

ناصر سیف  

 *اللهی

 تورج حسن زاده

 

53.  

یابی مشتریان با برند، های هویتنقش پیشایند

پذیری اجتماعی شرکت و سرمایه اجتماعی مسئولیت

در رابطه بین رفتار شهروندی و قصد ترک مشتریان 

 شرکت

 ISC 1401 3 ب مدیریت  تبلیغات و فروش

سیف  ناصر 

 *اللهی

علیرضا حمیدی 

 زاده

 

54.  
تحلیل نقش تبلیغات، رسانه های اجتماعی و سرمایه 

 اجتماعی بر سبك زندگی و نگرش دانش آموزان
 Q1 1402 1 روانشناسی مدرسه

ناصر سیف  

 ,*اللهی

 مجید یحیوی,

 

55.  
سازی تأثیر تبلیغات بر جذب گردشگران  شبیه

 پزشكی با رویكرد مدلسازی مبنا عامل
 Q2 1402 3 بیمارستان مجله

ناصر سیف  

 ,*اللهی

 سید علی نقوی,

 

56.  
واکاوی نقـش سـرمایههای فكـری بـر مزیـت رقابتـی 

 برند بـا نقـش میانجی نـوآوری وارزش برنـد
 Q2 1402 2 مجله گردشگری و توسعه

ناصر سیف  

 ,*اللهی

 وحیده ابراهیمی,
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ان طراحی مدل تأثیر بازاریابی چریكی بر جذب مشتری

فروشگاههای ورزشی با رویكردشبیه سازی عامل 

 بنیان

 Q1 1402 2 مطالعات  بازاریابی ورزشی

ناصر سیف  
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 سید علی نقوی,
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محصولات لبنی با نقش میانجی مشتری مداری (مورد 
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 بندی سبز بر سرمایه اجتماعی
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 پایدار کشاورزی
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ناصر سیف  
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 بنیان
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اجتماعی بر قصد بازدید مجدد با نقش میانجی 

 درگیری برند در صنعت گردشگری استان مازندران

 

 

شریه علمی مطالعات ن
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 اردبیل
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 گردشگری
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 یهاشرکت رانیمد یابیبازاردانش  ریتاث لیتحل
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 داریپا ةارزش بر توسع ینیآفراثر هم لیتحل

و  یمجاز تیواقع یانجی: نقش میشهر یگردشگر
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 گردشگری شهری
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 یهاتیزش در سطح فعالار رهیزنج یابیو ارز ییشناسا
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 کشاورزان و کارشناسان
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 یابیبر بازار دیبا تاک یکشاورز یتوسعه مدل گردشگر

: شهرستان یالعه مورد)مط یمحصولات محل تالیجید
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ناصر سیف اللهی 
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 سیاست
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 Q3 1403             1(20) مدیریت برند
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 رویكرد تحلیل محتوا
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 اکبر غفار لو 

 محمد باشكوه

 قاسم زارعی
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ارائه الگوی آموزش مدیریت زنجیره تأمین دارویی 
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 قاسم زارعی

 ناصر سیف اللهی
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85 

تبیین نقش ابعاد ویژگی های کانال همه کاره در 

رابطه با مشارکت مشتری با برند و هم آفرینی ارزش 

 برند باتوجه به نقش تعدیلگر شهرت برند

 Q1 1403             2 مدیریت بازرگانی

ناصر سیف اللهی 
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 عادله دهقانی

 شكوهمحمد با

 قاسم زارعی
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 مطالعه ربایی مبتنی بررویداد های شهری تلخ: خبر

 بابا برندگردشگری علی ای در
 Q1 1403             11 گردشگری شهری

پاچال،  یمحمود

 ،یزارع نب؛یز

 ،یفاللهیقاسم؛ س

 یمیناصر و رح

 نیحس کلور،
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 Q3 1403             4 توسعه اجتماعی
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مدیریت کسب و کار بین 

 اللملی
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ناصر سیف اللهی 
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 خلیل کلانتری

  یاکبر برات یعل |
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 Q1 1404             70 مطالعات مدیریت گردشگری
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 نیحس کلور،

 

93 
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 نیکنفرانس ب نیاول
 یالملل

 )مطالعهیگردشگر
فرصت ها و چالش 

 یها

بین 
 المللی

 24/04/1398 لیاردب

 ،*انار اللهی سیف ناصر
   ،حاضری هاتف

 آسوده علی

 

18 
 در یرقابت تیدانش بر خلق مز تیریمد ریتاث

 پارس خزر و پارس شهاب دییشرکت های تول

 نیکنفرانس ب نیاول
 یالملل

)مطالعه یگردشگر
فرصت ها و چالش 

 یها

بین 
 المللی

دانشگاه 
حقق م

 یلیاردب

24/04/1398 

 ،*انار اللهی سیف ناصر
 ،حاضری هاتف

 آسوده علی 

 

19 

 یها تیقابل تال،یجینقش تحول د یررس
 یبر نوآور یفناور یها تیو قابل تالیجید

 و عملکرد شرکت تالیجید

مدیریت در عصر 
 تحولات

 ملی

دانشگاه 
محقق 
 اردبیلی

22/02/1404 
 ناصر سیف اللهی

  عادله دهقان
 

   نامه:پژوهشگر از اين بند با رعايت مفاد آئين ع امتيازجم

 منظور از سطح ، ملي و بين المللي است *

 

 

 هاي پژوهشي(طرح2-1
     ( طرحهاي پژوهشي پايان يافته داراي حسن انجام کار از کارفرما: 1-2-1

ف
دي

ر
 

 عنوان طرح

 مسئوليت در طرح

 تاريخ خاتمه اريخ شروعت سفارش دهنده
 تيازام

 کميته علمي
ي

اد
فر

ان
 

 گروهي
ي

جر
م

ي 
صل

ر ا
كا

هم
ان 

ار
مك

 ه
ير

سا
 

1 
 عیصنا یبرا ایدر دن یاجتماع یبانكدار یبررس

آن در  میتعم یحل چگونگ کوچك و ارائه راه

 لیاردب

 جريم
سازمان صنایع کوچك و 

طرح  شهرکهای صنعتی ایران

 ملی

05/10/1400 05/01/1401  

2 
 طرح یمال نیو تام یابیارز یمل یالگو یطراح

 و ها در شهرک یصنعت گذاری هیسرما های

 رانیا یصنعت نواحی

 انفرادي
سازمان صنایع کوچك و 

 (های صنعتی ایران شهرک

 طرح ملی(

05/10/1400 28/01/1401  

3 
 یو منطقه ا یبازار مل تیجذاب یرتبه بند

در  یبخش خصوص یگذار هیسرما یفرصت ها

 رانیا یصنعت یشهرک ها و نواح

 انفرادي

سازمان صنایع کوچك و 

طرح  شهرکهای صنعتی ایران

 ملی

 

05/10/1400 28/01/1401  

4 
بخش  یدیتول یها رهیموانع توسعه زنج یبررس

 شهر نیباغات مشگ ی)مطالعه مورد یکشاورز
  12/03/1401 21/12/1400 جهاد کشاورزی استان مجري

5 

 یاحرفهو  یفن یهامدل توسعه آموزش یطراح

 یامنطقه یهاتیبازار کار و ظرف ازیمتناسب با ن

کرم ابریشم،  ،ی: بخش زنبورداری)مطالعه مورد

 حشرات مفید(

 مجري
سازمان آموزش فنی حرفه 

 ای  ایران)طرح ملی(
01/12/1398 20/12/1399  

6 
در  نهیکاهش هز یعمل یراه کارها یبررس

 لیاستان اردب یدیتول یتعاون یشرکت ها
 مجري

ادارات تعاون کار و رفاه 

 اجتماعی استان

 

14/11/1399  

 

04/02/1400 

 
 

7 
به منظور  ینیآموزش کارآفر یروش ها  یبررس

آموزش  یدوره ها نیاثر بخش تر  ییشناسا

 بر هیبا تك ینیکارآفر

 مجري
ادارات تعاون کار و رفاه 

 اجتماعی استان

 

01/11/1398 24/02/1399  

 مجري میا در دوره گذار از تحره ینقش تعاون یابیارز 8
ادارات تعاون کار و رفاه 

 اجتماعی استان
02/07/1397 10/10/1398  



 

9 
مطالعه زنجیره ارزش محصولات شاخص در 

استان اردبیل )عسل، گیاهان دارویی، سیب 

 زمینی، معدن و ..

 انفرادي

ل صنایع و 
اداره ک

معادن
 

15/12/1401 15/6/1402  

10 

 یخدمات بانكدار تیفیک ریتاث یبررس

در  یمشتر كیالكترون یبر وفادار كیالكترون

 یانجیکرونا با نقش م روسیو یریزمان همه گ

 یو اعتماد مشتر تیرضا

 مجري

ل سازمان
داخ

 

28/06/1400 08/03/1401  

11 
 یآگاه جادیا قیاز طر یمشتر یبرا ینیآفرارزش

 نیپرداخت آنلا های شنیكیاز خدمات اپل
 مجري

ل سازم
داخ

ان
 

03/12/1399 14/06/1400  

12 
 وری بر بهره یابیبازار یهاتیاثر قابل یبررس

 برند ژهیارزش و یانجیبا نقش م یسازمان
 مجري

ل سازمان
داخ

 

11/09/1399 17/05/1400  

13 
برند با نقش  ریبر تصو یداخل یابیاثر بازار یبررس

 یاجتماع تیمسئول یانجیم
 انفرادي

ل سازمان
داخ

 

08/04/1399 19/11/1399  

14 
و  یجهاد تیریدانش، مد تیرینقش مد لیتحل

 یتعاون یبر عملكرد شرکتها سكیر تیریمد

 ییروستا یدیتوا

 انفرادي

ل سازمان
داخ

 

19/05/1399 14/11/1399  

15 

 

 

 

 تیو مسئول  یاجتماع هیاثر سرما یبررس

 یسازمان لتیبر فض یسازمان یاجتماع

 

 مجري

ل سازمان
داخ

 

19/03/1398 08/10/1398  

16 

 

 

 

های رقابتی بازاریابی تحلیل اثر استراتژی

 کشاورزی بر توسعه زنجیره ارزش

 

 مجري

ل سازمان
داخ

 

5/11/1399 25/7/1400  

17 

 

 

 

کننده عملكرد صادراتی  شناسایی عوامل تعیین

ای با -های کوچك و متوسط: مطالعهشرکت

 رویكرد ترکیبی

 مجري

ل سازمان
داخ

 

8/03/1401 20/9/1401  

18 
تاثیر سرمایه انسانی بر بهره وری مرغداری 

 گوشتی

 

 مجري

ل سازمان
داخ

 

19/12/1397 02/7/1398  

19 
نقش تبلیغات،رسانه و سرمایه اجتماعی بر سیك 

 زندگی و نگرش دانش آموزان

 

 مجري

ل سازمان
داخ

 

24/9/1398 25/03/1399  



20 

ـــبز بر جذب و حف   ـــته بندی س تحلیل اثر بس

ستدار محیط زیست با نقش میانجی مشتریان دو

 تصویر برند سبز

 

 

 مجري

ل سازمان
داخ

 

5/09/1401 21/3/1402  

21 

بررسی مكانیسم اثر گذاری رشد اقتصادی،قیمت 

نفت و نرخ ارز بر شاخص کل بورس و اوراق 

 بهادار

 

 مجري

ل سازمان
داخ

 

24/9/1398 25/3/1399  

22 
ز بر بررسی اثر نوگرایی مصرف کننده و برند سب

 قصد خرید با نقش میانجی نگرش مصرف کننده

 

 مجري

ل سازمان
داخ

 

28/6/1400 11/2/1401  

23 
 برون در کارکنان دانش گذاریتحلیل به اشتراک

 نتأمی زنجیره  مدیریت های ی فعالیتسپار

 

 مجري

ل سازمان
داخ

 

25/03/1399 2110/1399  

24 
 تیو مسئول  یاجتماع هیاثر سرما یبررس

 یسازمان لتیبر فض یسازمان یاجتماع

 

 مجري

ل سازمان
داخ

 

19/03/1398 08/10/1398  

25 

 

 و رسانه 19 دیادراک شده از کوو سكیر ریتاث

مجدد با نقش  دیبر قصد بازد یاجتماع های

 یبرند در صنعت گردشگر یریدرگ یانجیم

 استان مازندران

 مجري

ل سازمان
داخ

 

19/03/1398 08/10/1398  

26 
 

رندسازی محصولات سبز صادراتی با ارایه مدل ب

 تكیه بر بازاریابی دیجیتال
 مجري

ل سازمان
داخ

 

20/5/1403 20/11/1403  

27 

 

با نقش  دیفرهنگ برند بر قصد خر ریتأث لیتحل

)مورد مطالعه:  انیمشتر یاعتماد عموم یانجیم

 (یکنندگان محصولات لبنمصرف

 مجري

ل سازمان
داخ

 

20/5/1403 20/11/1403  

28 

 

و نگرش برند سبز بر  یابیبازار ختهیاثر آم لیتحل

 یفكر هیسرما یانجیبا نقش م یشهر یگردشگر

 لی: گردشگران شهر اردبیسبز مطالعه مورد

 مجري

ل سازمان
داخ

 

20/5/1402 20/11/1403  

29 
 

منفعت  یدر جهت حداکثرساز ییارائه الگو

 ادیداده بن كردیگردشگران سلامت با رو
 مجري

ل سازمان
داخ

 

2/10/1402 30/4/1403  

30 
 

ها در  یتعاون یمشارکت اعضا یکننده ها نییتع

 یجمع یمال نیتأم
 مجري

ل سازمان
داخ

 

2/10/1402 30/4/1403  

31 

 
 

تحلیل تاثیر دانش بازاریابی مدیران شرکتهای 

تعاونی بر عملكرد شرکت با نقش میانجی بازار 

  محوری و قابلیت های بازاریابی

 مجري

ل ساز
داخ

مان
 

2/10/1402 30/4/1403  



32 

 

 

کسب و کار بر نگرش  یاثر بهبود فضا یبررس

  یابیبازار تیقابل یانجیبا نقش م ینیکارآفر

 مجري

ل سازمان
داخ

 

14/11/1402 30/4/1403  

33 

 
 

نقش تطابق ارزش برند، ابعاد تجربه برند  یبررس

بر  یبرندمشتر ییشناسا یرگذاریدر تاث

 یبرند گردشگر وری¬بهره

 مجري

ل سازمان
داخ

 

17/2/1402 22/9/1402  

34 

 
 

 یهایستگیمدل بهبود عملكرد و شا نییتب

 یکشاورز های¬یتعاون رانیمد

 مجري

ل سازمان
داخ

 

21/3/1402 22/9/1403  

35 

 

 

بر عملكرد برند با  یاجتماع هیاثر سرما لیتحل

 برند کارکنان یرفتار شهروند یانجینقش م

 مجري

ل سازمان
داخ

 

5/9/1401 5/9/1402  

36 

 

 

ارزش محصولات شاخص در  رهیمطالعه زنج

 بیس ،ییدارو اهانی)عسل، گ لیاستان اردب

 معدن و . ،ینیزم

 مجري
ی
استان

 
15/12/1401 15/6/1402  

37 

 

 

:کاربرد هیبر توسعه بازار سرما یمال یاثر ازاد ساز

 ایتو ییتابلو یدر داده ها یهمجمع

 مجري

ی
استان

 

22/1/1395 2/8/1395  

38 

 

 

کار:  یروین یبر بهره ور یاثر توسعه مال

 ایپانل پو یداده ها یاز همجمع یکاربرد

 مجري

ی
استان

 

15/9/1395 15/6/1396  

 
نقش هویت برند در ایجاد ارتباط عاطفی با 

 خرید یتصمیمگیرو تأثیر آن برر  یمشتر
 مجري

ل سازمان
داخ

 

27/05/1404   

 

 یها یکاربرد فناور یمد ها ایطراحی مدل پ

و فروش محصولات  دیتول یدر پا یدار تالیدیج

بر هوش مصنوعی و اینترنت  دیبا تأک یکشاورز

 .ایاش

 مجري

ل سازمان
داخ

 

27/05/1404   

  نامه:پژوهشگر از این بند با رعایت مفاد آئین جمع امتیاز

 

 

 تدوين استاندارهاي علمي و بين المللي 
 کرم ابریشم، حشرات مفید( ،ی: بخش زنبورداری)مطالعه مورد یامنطقه یهاتیبازار کار و ظرف ازیمتناسب با ن یاو حرفه یفن یهامدل توسعه آموزش یطراح

عنوان  23اثر بخشي طرح در سطح ملي در تدوين برنامه درسي و تعداد  8/6/1400مورخه  320/0.//24343به استناد نامه شماره 

مديران پرورش حشرات)شامل زنبور،کرم ابريشم، حشرات مبارزه بيولوژيك(  استاندار شايستگي و ارزشيابي در قالب سند حرفه

 در سازمان آموزش فني و حرفه اي کشور انجام گرفت
   (طرحهاي پژوهشي/پايان نامه/رساله پايان يافته که به فناوري رسيده: 2-2-1



ف
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ر
 

 عنوان طرح

 طرح نوع

 تاريخ خاتمه تاريخ شروع سفارش دهنده
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1         

  نامه:پژوهشگر از اين بند با رعايت مفاد آئين جمع امتياز

  

 ( تأليف يا تصنيف کتاب:3-1

ف
دي

ر
 

 عنوان کتاب

تاريخ  نوع کتاب

اولين 

 چاپ

 ناشر

اسامي همكاران به 

ترتيب اولويت 

)شامل نام 

 متقاضي(

 امتياز

کميته 

 تصنيف تأليف علمي

1 
آمار و کاربر آن در 

 تيرياقتصاد و مد
 باغ رضوان 1399  *

 ناصر سيف اللهي 

  یگیب اریالله 

 یالله فیحامد س 
 

 1400 *   اقتصاد کلان 2
دانشگاه محقق 

 يلياردب
  ناصر سيف اللهي 

3 
 تيرياصول و مد

 خدمات يابيبازار
*  1401 

دانشگاه محقق 

 يلياردب
  ناصر سيف اللهي 

  ناصر سيف اللهي  دانشگاه تهران  1401  * اقتصاد رفتاري 4

5 
مقدمه اي بر اقتصاد 

 خرد
  ناصر سيف اللهي  دانشگاه تهران 1401  *

6 
مديريت بازاريابي 

 صنعتي
  للهي ناصر سيف ا آراد کتاب 1401  *

7 
مديريت مباني 

 پيشرفته 
  ناصر سيف اللهي  دانشگاه تهران 1401  *

8 
مديريت دانش در 

 هاسازمان
 ناصر سيف اللهي  دانشگاه تهران 1401  *

 

 

 ناصر سيف اللهي  آراد کتاب 1398  * 1اصول حسابداري 9
 

 

  ناصر سيف اللهي  ترمه 1394  * 1اقتصاد خرد نظريه   10

  ناصر سيف اللهي  ترمه 1394  * 2اقتصاد خرد  نظريه 11

12 
اصول مديريت  

 1بازاريابي 
*  1403 

دانشگاه محقق 

 اردبيلي
  ناصر سيف اللهي 

13 
اصول مديريت 

 2بازاريابي 
*  1403 

دانشگاه محقق 

 اردبيلي
  ناصر سيف اللهي 

 اراد کتاب 1396  * اصول مديريت 14
 ناصر سيف اللهي 

  



 ماهان 1395  * ايراناقتصاد  15

 هاتف حاضري

 ناصر سيف اللهي 

 
 

 1403  * مديريت تبليغات 16
دانشگاه محقق 

 اردبيلي

 ناصر سيف اللهي 

 
 

 کتاب اراد 1395  * سياست پولي و مالي 17
 ناصر سيف اللهي 

 هاتف حاضري
 

 کتاب اراد 1395  * مباني علم اقتصاد 18
 ناصر سيف اللهي 

 هاتف حاضري
 

19 

اقتصاد خرد  هيرنظ

 انيدانشجو يبرا

-تيريمد -اقتصاد

 يحسابدار

 اراد کتاب 1394  *
 ناصر سيف اللهي 

 
 

20 
اقتصاد کلان براي 

 دانشجويان مديريت
  ناصر سيف اللهي انشارات حامي 1389  *

 

 

 

 بر(: ( اکتشاف، ابتكار، نوآوري، اختراع، اثر بديع و ارزنده هنري )مورد تاييد مراجع علمي معت4-1 

ف
دي

ر
 

ابتكار، نوآوري و اختراع، اثربديع  نوانــع

 و ارزنده هنري
 تاريخ ثبت مرجع تاييد کننده محل ثبت

مرحله توليد آيا به 

 رسيده است

 امتياز

 کميته علمي

1       

2       

   نامه:پژوهشگر از اين بند با رعايت مفاد آئين جمع امتياز

 ريريه نشريات علمي ، هيئت مديره انجمن هاي علمي، داوري مقالات:( سردبيري و عضويت در هيات تح5-1

 رديف
سردبيري و عضويت در هيات تحريريه نشريات علمي ، داوري 

 مقالات
 عنوان نشريه

 امتياز
کميته 

 علمي

  پژوهشي تعاون و کشاورزي –فصلنامه علمي  عضويت در هيات تحريريه 1

2 

 

 

مدیریت سرمایه انسانی   پژوهشی – یمفصلنامه عل هیریتحر اتیدر ه تیعضو
  دفاعی

   فصلنامه مطالعات مدیریت و کارافرینی هیریتحر اتیدر ه تیعضو 3

4 

 

 

  یاقتصاد مقدار داوري مقالات

5 

 

 

  یاقتصاد مقدار داوري مقالات

6 

 

 

  یاقتصاد مقدار داوري مقالات

7 

 

 

  یاقتصاد مقدار داوري مقالات

8 

 

 

  یصاد مقداراقت داوري مقالات

9 

 

 

  یاقتصاد مقدار داوري مقالات

  مديريت راهبردي داوري مقالات 10



  مديريت راهبردي داوري مقالات 11

  مديريت راهبردي داوري مقالات 12

  مديريت راهبردي داوري مقالات 13
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 مرجع اعطاي جايزه
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يافت سال در

 جايزه
 رتبه

 امتياز
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 علمي
 بين المللي داخلي
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  فناوری  تحقیقات و وزارت علوم

 وزیر محترم علوم
   1404 ملی پژوهشگر برگزیده وزارت علوم
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برتر در حوزه  يعلم اتيه

 ارتباط با صنعت و جامعه

برتر  يعلم اتيه يرتبه اول اعضا

 جامعه در حوزه ارتباط با صنعت و
 اول 1401 یداخل
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 يبرتر در همكار يعلم اتيه

 با جامعه و صنعت

در  1401برتر سال  يعلم اتيه

 با جامعه و صنعت يهمكار

 داخلی

 

1401 

 

 اول
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 بانك کشاورزي

 

 بانك کشاورزي

 

 ملي

 
  اول 1402
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 اه محقق اردبیلیدانشگ

 

پژوهشگران و فناوران برتر نفر اول 

در گروه  1402استان اردبیل در سال 

 علوم انسانی

 

 

 داخلی
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