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  دهیچک

محققان  انیدر م مورد بحث عنوان مفهومیی بهکشاورز ینیارآفرک

توسط  یرکشاورزیتوسعه مشاغل غ هتنها بنه رایز؛ بوده است

 در یو نوآور دیتوسعه محصولات جد هکشاورزان مستقر، بلکه ب

پژوهش  هدف. مرتبط استتوزیع و بازاریابی وکار، کسب ندیفرا

تأثیر دانش بازاریابی بر کارآفرینی کشاورزی با نقش تحلیل حاضر 

از ، هدف، کاربردی لحاظ از است که میانجی توسعه محصول جدید

پیمایشی و از نوع  –توصیفی  هاآوری دادهشیوه جمع لحاظ

جامعة آماری این  ی و در حوزه تحقیقات کمی است.همبستگ

پژوهش شامل کارآفرینان کشاورزی استان آذربایجان غربی به 

 بر اساسگیری تصادفی ساده و نفر است. روش نمونه 36144تعداد 

 Abstract 

Agricultural entrepreneurship has been discussed 

as a concept among researchers; Because it is 

related not only to the development of non-

agricultural businesses by established farmers, 

but also to the development of new products and 

innovation in business, distribution and 

marketing processes. The purpose of the current 

research is to analyze the effect of marketing 

knowledge on agricultural entrepreneurship with 

the mediating role of new product development, 

which is applied in terms of purpose, descriptive-

survey and correlational in terms of data 

collection, and in the field of quantitative 

research. The statistical population of this study 

includes 36,144 agricultural entrepreneurs in 
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   مقدمه -1

کشاورزی با ابداع و ترویج فناوری مناسب، ی در کارآفرین

گذاری در بخش کشاورزی، اشتغال، ترغیب سرمایه افزایش

نیاز  بهباتوجهت لااز منابع، عرضه مناسب محصواستفاده بهینه 

افزایش درآمد و رونق اقتصادی در جامعه از  یطورکلبازار و به

مهمی در نقش ق لاو خ طریق تزریق نیروی انسانی کارآمد

(. 1400دارد )قاسمی و کهنوجی، کشور های چرخه فعالیت

وسیله آن، درآمد در جامعه کارآفرینی روشی است که به

یابد. کارآفرینی افزایش یافته و سطح زندگی افراد بهبود می

-موتور خوداشتغالی افراد است و فرایندهای آن روی فرصت

پذیری لازم را انعطاف تواند در جامعه،هایی تمرکز دارد که می

مقدم، یوسفی و رضائی) برای کسب درآمد را فراهم کند

 داشته وجود یاندهیفزا اجماع گذشته، یهاسال در(. 1403

 ینیکارآفر یهافرصت یریگیپ و یابیارز ،ییشناسا که است

، تعریف وجودنیباا. است ینیکارآفر از زیمتما یاجنبه

محققان بوده  انیدر م موضوع مورد بحث یکشاورز ینیارآفرک

توسط  یرکشاورزیتوسعه مشاغل غ هتنها بنه رایز؛ است

 یو نوآور دیتوسعه محصولات جد هکشاورزان مستقر، بلکه ب

                                                           
1 Dias et al 

)دیاس و  مرتبط استتوزیع و بازاریابی وکار، کسب ندیفرا در

ها و ت کشاورزی، فعالیتلابا تولید محصو (. 2019، 1همکاران

فرآوری  گردشگری روستایی، از جملهوکارهای جدید کسب

، توسعه اساسنیبراد. شوآن آغاز می مانندت غذایی و لامحصو

وکارهای جدید در بخش کشاورزی ت نوآورانه و کسبلامحصو

گذاری مناطق سیاست عنوان یک اولویت اصلی درباید به

 نبرای ای .(1400)ایزدی و قنبری،  دمدنظر قرار گیر روستایی

شناس بوده و نیازهای مشتری را کشاورز باید فرصت ،منظور

برآوردن این  برایزم را لاشناسایی و سپس راهبرد  یدرستبه

، کشاورز امروز باید گریدعبارت. بهکندنیازها طراحی و اجرا 

کارآفرینی در . (1401)قنبری موحد،  یک کارآفرین باشد

روستاییان، های شغلی جدید، بهبود معیشت ایجاد فرصت

زیست برداری بهینه از منابع طبیعی و حفاظت از محیطبهره

نقش بسزایی دارد. کارآفرینی در مناطق روستایی، نظم نوینی 

کند که از چندین جنبه حائز در مناطق روستایی ایجاد می

اهمیت است: نخست، کنترل بیشتر افراد بر کار خود در محیط 

زیست؛ و سوم، جلوگیری حیطروستا؛ دوم، سازگاری بیشتر با م

)درواری و همکاران،  از استثمار و تخریب منابع طبیعی

و  یتنها شامل کشاورزنه یکشاورز ینیکارآفر(. 1403

برای پایایی  . نمونه انتخاب شدند عنوانبهنفر  384کوکران فرمول 

وتحلیل تجزیه و استفاده شد شنامه از ضریب آلفای کرونباخ سپر

 هایافزارساختاری و نرم از روش معادلات استفادهها با داده

SPSS26  وSmartPLS-3  های تحقیق نتایج یافته گردید.انجام

بر کارآفرینی کشاورزی، دانش بازاریابی نشان داد که دانش بازاریابی 

بر توسعه محصول جدید، توسعه محصول جدید بر کارآفرینی 

توسعه محصول  میانجینقش  کشاورزی تأثیر مثبت و مستقیم دارد.

جدید در رابطه بین دانش بازاریابی و کارآفرینی کشاورزی نیز با 

 آزمون سوبل تأیید شد.

ه ی در کشاورزی، طراحی و توسعارآفرینک، بازاریابی :دواژهیکل

 محصولات جدید

West Azerbaijan Province. 384 people were 

selected as a sample based on the simple random 

sampling method and based on Cochran's 

formula. Cronbach's alpha coefficient was used 

for the reliability of the questionnaire and data 

analysis was done using structural equation 

method and SPSS26 and SmartPLS-3 software. 
The results of the research findings showed that 

marketing knowledge has a positive and direct 

effect on agricultural entrepreneurship, 

marketing knowledge on new product 

development, and new product development on 

agricultural entrepreneurship. The mediating role 

of new product development in the relationship 

between marketing knowledge and agricultural 

entrepreneurship was confirmed by Sobel test. 

Keywords:  Marketing,  Entrepreneurship in 

agriculture, Design and development of new 

products 
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مانند  یصنعت یهاتیبلکه فعال شود،یمرتبط م یهاتیفعال

 کودها ،ییایمیمواد ش ،ی، لوازم کشاورزکشاورزی آلاتنیماش

 ردیگیم بر در زیرا ن یمحصولات کشاورز یهایو فرآور

 انکارآفرین که ییهاگزینه(. 2023، 1)گاریما و همکاران

سازی تخصصی محصول شامل پیاده ؛اندبه کار گرفته یکشاورز

سطح تولید، توسعه  یانتخابی، تنوع شرکت، بازارگرایی، ارتقا

 سازی عمودی استو یکپارچه ندیمحصول، نوآوری فرا

کارآفرینی کشاورزی تلاش (. 2022، 2)آکووداهو و همکاران

از وضعیت تولید مواد خام در  ترکتولید و در برای ایجاد تنوع 

سمت تولید برای بازارهای  چرخة عرضه محصولات و حرکت به

روستا،  در شاغلافراد کشاورزان و دیگر  خاص، ارائة خدمات به

و واحدهای  های کشاورزی مزارعاز ظرفیتگیری بهره

یزدانی ) اشتغال است ایجاد دامپروری برای جذب گردشگران و

 ییبا توانا ینیکارآفر ،یکشاورز ر حوزهد(. 1399و همکاران، 

 منابع تیارزش و سپس هدا یهارهیها در زنجفرصت ییشناسا

 جادیا جهیها و در نتفرصت نیاز ا یبرداربه سمت بهره ازیموردن

 نیا. ارزش و برداشت از پاداش/خطرات متعاقب سروکار دارد

 گنجانده شده است ینیو کارآفر یمفهوم در کلمه کشاورز

کارآفرینی کشاورزی نوعی از کارآفرینی (. 2021، 3)ایکبواکو

ت لامحصو، بازاریابی و فروش تولید ه مربوط بااست ک

تولید های کشاورزی مورداستفاده در نهاده و نیز کشاورزی

و  بخش کشاورزی استلاً مثال بذر، کود و کعنوانمزرعه، به

د، نشوکارآفرینی کشاورزی تولید میحوزه تی که در لامحصو

شت اک(؛ تولید عسل): پرورش زنبور استموارد زیر  شامل

؛ تهیه (مانند کاشت درخت سرو)منظور فروش چوب درخت به

هدف  حیوانات با؛ و پرورش (مانند شیر، پنیر و ماست)لبنیات 

 (.1401نژاد و همکاران، )طولابی پشم تهیه گوشت و

 ینیکارآفر یهاکیشامل نگرش و تکن یکشاورز ینیکارآفر

 ،یکشاورز یهاوهیبهبود ش یبرا یکشاورز است که در بخش

استفاده  یرشد اقتصاد شبردیو پ دیجد یهاکشف فرصت

تحقیقات در مورد . ( 2023، 4)سوم  و همکاران شودیم

                                                           
1 Garima et al 
2 Akowedaho et al 
3 Ikebuaku 

کارآفرینی کشاورزان عمدتاً بر تأثیر عواملی مانند دانش 

و  های شخصیتیکارآفرینان، سرمایه اجتماعی و ویژگی

همچنین عوامل خارجی مانند زیرساخت، محیط تأمین مالی 

 (.2023، 5)ژانگ و همکاران و حمایت دولت متمرکز شده است

عامل کلیدی در بقا و در دنیای رقابتی امروز، بازاریابی یک 

انتظار این است که یک وکارهای کارآفرینی است. توسعه کسب

 تمامبه  قادر باشدتولیدکننده یا کارآفرین بخش کشاورزی 

 دهدبازاریابی پاسخ  ندیت و مسائل مربوط به مراحل فراؤالاس

متنوع  همچنیناعتماد و کاربردی و ت قابللاعاتا با داشتن اط

 بازاریابی را مدیریت نماید ندیریسک فراکمبه طور سودمند و 

نیاز روزافزون به مواد غذایی و (. 1395)یادآور و همکاران، 

توسعه کشاورزی و  تتولید، ضرور تمحدود شدن امکانا

 امراین . کندثرتر را ایجاب میؤو م نوین هایفناوری استفاده از

 انسانیهای منابع ها و توانمندیتتقویت مهارو دانش  سببا ک

توجه به  ،نیپذیر خواهد بود؛ بنابراامکان در این حوزه

 اغماضرقابلیغامری ضروری و کارآفرینی در بخش کشاورزی 

ت بازار و داشتن خناش(. 1401)خسروی پور و شعیبی،  است

برای زیادی  یایاآگاهی از بازاریابی و توزیع محصول مز دانش و

اب خها و انتهزینهبازار باعث کاهش شناخت  و مشتری دارد

. دانش بازاریابی زمینه را برای شودثر در وی میؤخوب و م

بندی نیازهای او آینده مشتری و اولویتصحیح  ینبیپیش

و افزایش سود زیان  احتمال کاهشدر نهایت و  کندفراهم می

-دانش بازاریابی نشان(. 1401اللهی، )سیف به همراه داردرا 

شده از تجربیات بازاریابی قبلی است های آموخته دهنده درس

که باید در هنگام توسعه محصولات جدید یا در حین حفظ 

دمور و -)آل روابط با مشتریان فعلی به کار گرفته شود

به این را  بازاریابیمارک ریتسون دانش  (.2020، 6همکاران

که  زیادی تبه تغییراباتوجهبازاریابی کند: تعریف می صورت

 برای بازاریابیا بط تبداشتن دانش مر نیازمند تسا تجربه کرده

تا به  کندکمک می هااست و به آنمینه زدر این  فعال افراد

لازم را برای آشنایی با ها دانش آننقطه مطلوب برسند. 

4 Soam et al 
5 Zhang et al 
6 Al-Dmour et al 
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پیدا آن را  زدرک صحیحی اتوانایی و  دارند بازاریابیفاهیم م

دربارة  تشناخبه معنای ی باریابازدانش ، علاوهبه کنند.می

جذاب  یاگونهبهه محصول را ک تهایی اسراه یافتنمشتری و 

 تأثیرگذارو نقاط ت نقاط قو واقعدر  د.نشان ده ناشتریم ایرب

 ،یابیبازار دگاهیاز دو (. 1400)صحرائی،  کند شناساییرا 

 یدر مورد بازارها یریادگی یبرا یالهیوس یابیدانش بازار

 یبر اساس تئور. است یخارج انیو تعامل با مشتر یالمللنیب

 ییشناسا دیشرکت با کی یاصل یهاتیاولو ،ییبازارگرا

ترضای محصولات ارائه و کنندگانمصرف یازهانی و هاخواسته

 (.2024، 1)محمد شفیعی و همکاران باشد بخش

وکاری، برای پاسخگویی به نیازهای مشتریان، در هر کسب

جدید امری ضروری است. تولید و استفاده توسعه محصولات 

های بازاریابی و در از دانش بازاریابی به شکل دادن قابلیت

 یطهماسبشاه) شودنتیجه، توسعه محصولات جدید منجر می

 جنبه کی تحقیقات بازاریابی در واقع،(. 1399و همکاران، 

 که است یقدم نیاول و است دیجد محصول توسعه در یاتیح

 سنگ و هیپاعنوان بهو  کندیم نییتع را محصول هر تیموفق

دانش (. 2021، 2)اوگبور کندیم عمل محصول هر یبنا

بازاریابی به معنای میزان علم، دانش و آگاهی صاحبان مشاغل 

)آریانی،  ها در بازاریابی محصولات و خدمات استو شرکت

توسعه محصول جدید فرایندی پیچیده است که (. 1401

. استهای مختلف عملکردی شرکت مشارکت بخشمستلزم 

های توان به بخشها میهای کلیدی آناز جمله بخش

ها مهندسی، تولید و بازاریابی شرکت اشاره کرد. هر چه شرکت

بازارگرا باشند؛ به این معنا که به بازار توجه بیشتری داشته و 

 های سازمان را رصدهای بین بخشمشتریان و رقبا و هماهنگی

تواند مزیت رقابتی خود را کرده و با توسعه محصول جدید می

یکی از  عنوانبهپایدار نگه دارند. همچنین، دانش و اطلاعات 

آن مزیت  برهیباتکتوان شوند و میمنابع سازمانی شناخته می

-دانش و اطلاعات می نیداشت؛ اما ارقابتی خود را پایدار نگه 

)بهبودی و  جدید هم باشند ساز توسعه محصولاتتواند زمینه

                                                           
1 Mohammad Shafiee et al 
2 Ogbor 
3 Crespo et al 

 بیاغلب از ترک دیتوسعه محصولات جدلذا، (؛ 1401همکاران، 

به  یابیدست یشود که شرکت را برایم یناش زیدانش متما

توانایی دسترسی و  ،نیکند؛ بنابرایم کیتحر کیرشد ارگان

آمیز محصولات جدید توسعه موفقیت برای ادغام دانش

 تیها با قابلشرکت .(2022، 3)کرسپو و همکاران ضروری است

 دیمحصولات جد تیبا موفق توانندیم دیتوسعه محصول جد

کنند، دامنه محصولات را گسترش دهند، وارد  یرا معرف

در  شوند. دیجد یفناور یهاو وارد حوزه دیجد یبازارها

 تیفیک شیسرعت به بازار، افزابه توانندیها مشرکت جه،ینت

که به  ابندیتوسعه کارآمد دست  یهانهیو هز دیمحصول جد

بلندمدت و ارزش  یرقابت، شهرت، سهم بازار، سودآور

 دیتوسعه محصول جد تیقابل ن،ی؛ بنابراکندیکمک م یسازمان

 یابیبازار و عملکرد داریپا یرقابت تیمز نییدر تع یینقش بسزا

 (.2023، 4)سوکبومرونگ و فورنلافاتراچاکرون ها داردآن

 تاز کارآفرینان، از تعیین یا ایجاد بازاری که محصولا بسیاری

دانش  ،د. متأسفانهکننمیها را تقاضا کند، غفلت ت آنایا خدم

لی لایدرک کارآفرینان از بازاریابی یکی از د نحوهناکافی از 

است که کمتر در شکست کارآفرینان مورد توجه قرار گرفته 

این  بازاریابی، وظیفه اولیه کارآفرین حوزهچراکه در ت.  اس

محصول یا را درک کند و  ت مشتریلانیازها و تمای است که

 که نیازهای او را برآورده سازد دهدتوسعه را انتخاب یا خدمتی 

نظام در  الزاماتیکی از ، بازاریابی کهییازآنجا (.1395)یادآور، 

د. لازمه اورزی است و ابعاد مختلفی دارشتایی و کستولید رو

و تصمیم اصولی شناخت است و شناخت بازار  منطقی اقدامهر 

 آوری، ضبط و ثبت اطلاعات مربوطجمعبرای  ندممنظا شتلا

و  ت )کرمی فردنظام بازار اس هدهنداجزای تشکیل یتمامبه

توجه به بحث کارآفرینی  ضرورت بهباتوجه(. 1400، همکاران

کشاورزی در توسعه اقتصادی مناطق روستایی و همچنین 

تحقیقاتی در  خلأ بهباتوجهتوسعه روزافزون دانش بازاریابی و 

کارآفرینی کشاورزی و زمینه مطالعه تأثیر دانش بازاریابی بر 

در مطالعات انجام شده، به نقش میانجی  کهییازآنجابخصوص 

4 Sookbumroong & Phornlaphatrachakorn 
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تواند این مطالعه می توجهی نشده است، توسعه محصول جدید

از  کشاورزیبه درک بهتر چگونگی بهبود عملکرد کارآفرینان 

کمک کند تا نیازها و ترجیحات  طریق افزایش دانش بازاریابی

مشتریان را بهتر درک کرده و محصولات جدیدی را توسعه 

، هدف اصلی این رونیازا دهند که پاسخگوی این نیازها باشد.

پژوهش پاسخ به این سؤال است که دانش بازاریابی با نقش 

میانجی توسعه محصول جدید بر کارآفرینی کشاورزی چه 

 تأثیری دارد؟

 

 پیشینه پژوهش -2 

 داخلی پیشینه . 2. 1
موضوع پژوهش مطالعات مختلفی در داخل و خارج  با رابطه در

( پژوهشی با 1403اللهی )از کشور انجام شده است. سیف

وکار بر کارآفرینی عنوان تحلیل اثر بهبود فضای کسب

روستایی با نقش میانجی قابلیت بازاریابی )مورد مطالعه: 

های تعاونی روستایی استان اردبیل( انجام داده است. شرکت

های طبق نتایج این پژوهش، کارآفرینان باید بر اهمیت قابلیت

ر موفقیت ها و پیشنهادات مشتریان دبازاریابی و خواسته

بهبودی و همکاران ای بکنند. وکار خود توجه ویژهکسب

( در پژوهشی با عنوان تأثیر گرایش به کارآفرینی، 1401)

گرایش به بازار و گرایش به مدیریت دانش بر مزیت رقابتی 

پایدار: بررسی نقش میانجی توسعه محصول جدید به این نتایج 

ه بازار، گرایش به رسیدند که گرایش به کارآفرینی، گرایش ب

گذارد. همچنین، مدیریت دانش بر مزیت رقابتی تأثیر می

بر مزیت رقابتی پایدار دارد،  توسعه محصول جدیدتأثیری که 

 توسعه محصول جدیدگری تأیید شد و در نهایت اثر میانجی

بین گرایش به کارآفرینی، گرایش به بازار، گرایش به مدیریت 

( در 1401پایدار تأیید شد. آریانی )دانش و مزیت رقابتی 

ای بر پژوهشی به بررسی تأثیر دانش بازاریابی و سواد رسانه

کارآفرینی پایدار در صنعت گردشگری شهر سرعین پرداخت. 

نتایج حاکی از این است که با افزایش دانش بازاریابی و سواد 

ای در بین کارکنان صنعت گردشگری کارآفرینی پایدار رسانه

دهنده این ها نشانکند. یافتهر این حوزه افزایش پیدا میهم د

است که تأثیر دانش بازاریابی بر کارآفرینی پایدار در صنعت 

دار است. صحرائی گردشگری شهر سرعین مثبت و معنی

(  در پژوهشی با عنوان بررسی اثر دانش بازاریابی بر 1400)

توسط وکارهای کوچک و ممیزان نوآوری کارآفرینی کسب

گیری و تقویت شهر اردبیل به این نتیجه رسید که شگل

وکارهای کوچک و متوسط تحت تأثیر عوامل مختلفی کسب

ها عبارت است از نوآوری و دانش ترین آنقرار دارند که مهم

دهنده این است که دانش ها نشانبازاریابی. بدین صورت یافته

ک و متوسط وکارهای کوچبازاریابی بر میزان نوآوری کسب

( به  1400داری دارد. طالاری و همکاران )تأثیر مثبت و معنی

گیری کارآفرینی در موفقیت محصولات بررسی نقش جهت

بنیان با تأکید بر بازاریابی دوستوان های دانشجدید در شرکت

بازاریابی دوسوتوان  که نشان داد تحقیقهای یافتهپرداختند. 

دید جینی بر عملکرد محصول گیری کارآفرجهتشود می باعث

و میزان موفقیت  بگذارد بنیان تأثیرهای دانشدر شرکت

برومند . دهدبها را افزایش دید این شرکتجت ولامحص

ثیر بازارگرایی و أبررسی ت( پژوهشی با عنوان 1397سرکرده )

گرایش کارآفرینی با عملکرد توسعه محصول جدید با نقش 

های مورد مطالعه: شرکت)گر قابلیت شبکه بازاریابی تعدیل

ن( انجام داد. نتایج این دانش بنیان در حوزه نانو در شهر تهرا

پژوهش نشان دهنده این است که بازارگرایی تأثیر مثبت و 

معناداری بر عملکرد توسعه محصول جدید شرکت دارد. 

 گرایش کارآفرینانه تأثیر منفی بر عملکرد توسعه محصول

جدید دارد. قابلیت شبکه بازاریابی شرکت در رابطه بین 

گرایش کارآفرینانه و بازاریابی و عملکرد توسعه محصول جدید 

ررسی ( در پژوهشی به ب1393شرکت تأثیری ندارد. توکلی )

ثیر ابعاد ظرفیت جذب دانش بازاریابی بر فرایند توسعه أت

 هاییافتهپرداخت.  محصول جدید و مدیریت ارتباط با مشتری

بعد ظرفیت جذب  4هر  دهنده این است کهنشانپژوهش 

، کسب، ترکیب و ختظرفیت شنای که شامل دانش بازاریاب

تاثیر مثبت و معناداری بر مراحل فرایند  است، برداریبهره

 . توسعه محصول جدید و مدیریت ارتباط با مشتری دارد
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  پیشینه خارجی . 2. 2

پژوهشی با ( در 2023سوکبامرونگ و فورنلافاتراچاکرون )

 دار،یپا یرقابت تیمز د،یتوسعه محصول جد تیقابلعنوان 

دریافتند  لندیاز تا ی: شواهدیابیو عملکرد بازار تالیجیتحول د

 یمهم راتیتأث دیتوسعه محصول جد تیابعاد قابل یتمامکه 

 داریپا یرقابت تیمزدر مرحله بعد، . دارد داریپا یرقابت تیبر مز

گذارد و یم ریتأث یابیبر عملکرد بازار یتوجهبه طور قابل

 - دیتوسعه محصول جد تیبه طور کامل روابط قابل نیهمچن

( 2022کرسپو و همکاران ) کند.یرا واسطه م یابیعملکرد بازار

بر  تابعهشرکت  ینیو کارآفر یرهبر ریتأثپژوهشی با عنوان در 

به  دیو توسعه محصول جد یالمللنیب یابیانتقال دانش بازار

های تابعه که حمایت قوی رهبری شرکت این نتیجه رسیدند

های اساسی هستند که جریان و فرهنگ کارآفرینی مکانیزم

های دانش بازاریابی را هم از شعب مرکزی و هم از شرکت

، جریان دانش نیا بردهند. علاوه وابسته به هم پرورش می

های نوآوری شرکت تابعه مرکزی را افزایش تواناییبازاریابی، 

( پژوهشی با عنوان 2021) 1و همکاران جاتوراتیپد. دهمی

بر عملکرد توسعه  ینیکارآفر یابیبازار یریگنقش جهت

 یها: رستورانییفروشان مواد غذاخرده دیمحصول جد

 دهدینشان م جینتاانجام دادند.  لندیدر تا نیشلیم یراهنما

 یمیمثبت و مستق راتیتأث دیکه عملکرد توسعه محصول جد

 ژهیوبه کند،یم افتیدر نانهیکارآفر یابیبازار یریگرا از جهت

ابتکارات فرصت محور و منابع  ،یمشتر ییگرادر سه بعد: ارزش

 ریتأث دیعملکرد توسعه محصول جد ب،یترت نیبه هم .یاهرم

 تیریور، مداز ابتکارات فرصت مح یمیرمستقیمثبت و غ

 یهاتیکه بر قابل یو نوآور یارزش مشتر یریگجهت سک،یر

 .کرد افتیمتمرکز است، در یو نوآور یابیبازار

تأثیر دانش  تا تلاش شد بارنیبرای نخست ر پژوهش حاضرد

بازاریابی بر کارآفرینی کشاورزی با نقش میانجی توسعه 

محصول جدید بررسی شود. در دنیای امروز، کارآفرینان 

ی متعددی مواجه هستند که برای هاچالشکشاورزی با 

موفقیت در این حوزه، نیازمند توسعه محصولات جدید و بهبود 

( 1403) للهیاهای بازاریابی هستند. در پژوهش سیفتوانایی

وکار بر کارآفرینی روستایی با نقش تأثیر بهبود فضای کسب

بهبودی و همکاران میانجی قابلیت بازاریابی آزموده شده است. 

( تأثیر گرایش به کارآفرینی، گرایش به بازار و گرایش 1401)

به مدیریت دانش بر مزیت رقابتی پایدار: بررسی نقش میانجی 

رد بررسی قرار دادند. همچنین، توسعه محصول جدید را مو

و  یرهبر ریتأثپژوهشی با عنوان  (2022کرسپو و همکاران )

و  یالمللنیب یابیبر انتقال دانش بازار تابعهشرکت  ینیکارآفر

انجام دادند که این پژوهش بیشترین  دیتوسعه محصول جد

ری ظبه مبانی نسرانجام، باتوجه قرابت را با پژوهش حاضر دارد.

کرسپو و تجربی پژوهش و همچنین، با الهام از پژوهش 

( 1مدل مفهومی پژوهش در قالب شکل )( 2022) همکاران

این مدل شامل سه متغیر دانش  شود.صورت زیر بیان میبه

بازاریابی، کارآفرینی کشاورزی و توسعه محصول جدید است. 

ارتباط این سه متغیر در مبانی نظری، هیچ پژوهشی  باوجود

ها را بررسی نکرده است؛ تجربی رابطه بین آن صورتبه

 بادررابطهبنابراین، هدف این تحقیق افزودن شواهد تجربی 

تحلیل تأثیر دانش بازاریابی بر کارآفرینی کشاورزی با نقش 

 .میانجی توسعه محصول جدید بود
 
 

 

 

  
چارچوب مدل مفهومی پژوهش -1شکل   

 

                                                           
1 Pitjatturat et al 

 توسعه محصول جدید

New product development 

 

 کارآفرینی کشاورزی

Agricultural entrepreneurship 

 دانش بازاریابی

Marketing knowledge 
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های پژوهشفرضیه -3 

ذیل برای ی اهفرضیه و مدل مفهومی، به مطالب فوقباتوجه

  د:گیرپژوهش حاضر شکل می

عنادار مثبت و م ریتأثدانش بازاریابی بر کارآفرینی کشاورزی . 1

  دارد.

دانش بازاریابی بر توسعه محصول جدید تأثیر مثبت و . 2

 معنادار دارد.

توسعه محصول جدید بر کارآفرینی کشاورزی تأثیر مثبت  .3

 و معنادار دارد.

توسعه محصول جدید نقش رابطه بین دانش بازاریابی و . 4

 کند. کارآفرینی کشاورزی را بطور معنادار میانجیگری می

 

 شناسی پژوهشروش -4
تحقیق حاضر از نظر هدف، کاربردی و از لحاظ روش گردآوری 

و  پیمایشی است و از نوع همبستگی است -توصیفی ها، داده

است و از نظر اجرا میدانی و با تکنیک ی مکدر حوزه تحقیقات 

. جامعة آماری پژوهش استسازی معادلات ساختاری مدل

آمده از سازمان جهاد دستاطلاعات به بر اساسحاضر 

شامل  1403غربی در سال  جانیآذرباکشاورزی استان 

 36144کارآفرینان کشاورزی استان آذربایجان غربی به تعداد 

پرسشنامه  384فرمول کوکران تعداد  بر اساسنفر است که 

ها با بین این افراد توزیع و گردآوری شد. در این پژوهش، داده

پرسشنامه استاندارد و از کارآفرینان کشاورزی استان 

برای متغیر دانش آوری شده است. آذربایجان غربی جمع

-های بازاریابی، سرمایهها و قابلیتسازه، دارایی 4بازاریابی با 

-های بازاریابی درونی، توانمندیگذاری در بازاریابی، توانمندی

( برای 2003، 1های بازاریابی بیرونی از پرسشنامه )لاوسون

سازه، فردی، اجتماعی،  5متغیر کارآفرینی کشاورزی با 

نهادی، زیرساختی از پرسشنامه )ایزدی  - قتصادی، ساختاریا

 3( و برای متغیر توسعه محصول جدید با 1400و قنبری، 

                                                           
1 Lawson 
2 Keszey and Biemans 

سازه، مشارکت مشتریان در توسعه محصولات جدید، موفقیت 

مالی توسعه محصولات جدید و موفقیت بازار توسعه محصولات 

. در ( استفاده شد2016، 2جدید از پرسشنامه )کسزی و بیمنز

این پژوهش، برای اطمینان از پایایی متغیرهای پژوهش، از 

طور که در ضریب آلفای کرونباخ استفاده گردید. همان

آمده دستنشان داده شده است. تمامی ضرایب به 1جدول

اند؛ پس، پایایی پرسشنامه بوده تربزرگ 7/0برای متغیرها از 

 مناسب است.

 ضرایب آلفای کرونباخ متغیرها -1جدول 

حجم نمونه برای تحلیل عاملی از  بودنمناسبجهت بررسی 

گیری، کایزر، مایر و اولکین و آزمون بارتلت معیار کفایت نمونه

درصد و  5کمتر از  sigنتایج مقدار  بر اساساستفاده شد. 

دهنده دست آمد که این مقدار نشان به kmo 759/0شاخص 

ی تحلیل عاملی برااین است که حجم نمونه از کفایت لازم 

این پژوهش در دو بخش  لیوتحلهیتجز. استاکتشافی مناسب 

استنباطی انجام شد. در بخش آمار  صیفی و آمارآمار تو

، و در بخش آمار استنباطی SPSS26ر افزاتوصیفی از نرم

اس استفاده الافزار اسمارت پیها، از نرمپیش از آزمون فرضیه

ها، از گردید. همچنین، برای بررسی نرمال بودن توزیع داده

نشان داد اسمیرنوف استفاده شد. نتایج  -ف آزمون کولموگرو

 افزارکه توزیع متغیرها نرمال نیست؛ به همین دلیل، از نرم

PLS-Smart3  شد.استفاده 

ضریب پایایی )آلفای  متغیر
 کرونباخ(

 966/0 کارآفرینی کشاورزی

 953/0 دانش بازاریابی

 920/0 توسعه محصول جدید

 982/0 کل پرسشنامه

7 
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 های پژوهشیافته -5

دهندگان در این مشخصات پاسخنتایج آمار توصیفی: 

شناختی جنسیت، سن، متغیر جمعیت 4از تحقیق با استفاده 

میزان تحصیلات، سابقه فعالیت مورد بررسی قرار گرفت. نتایج 

 نفر 100 ،نفر( 384ه مورد مطالعه )نمون کل ازنشان داد که 

 هااز آن نفر 284 و زن( درصد 26)دهندگان از پاسخ

ه نموننفر  384بین  ازاز لحاظ سنی،  .هستند مرد( درصد 74)

دهندگان در رده درصد( از پاسخ 19نفر ) 73مورد مطالعه، 

درصد( در رده سنی  1/27نفر ) 104تر، سال و پایین 25سنی 

دهندگان در رده درصد( از پاسخ 38نفر ) 146سال،  35-26

دهندگان در رده ( از پاسخ9/15نفر ) 61سال و  36-45سنی 

 که است مشخص آمار نیا ازسال و بالاتر قرار دارند.  46سنی 

 که است سال 36-45 یسن روهگ به مربوط یفراوان نیشتریب

به لحاظ تحصیلات . دهدیم لیتشک را نمونه کل از درصد 38

نفر نمونه مورد  384دهنده این است که از بین نتایج نشان

دهندگان دارای تحصیلات درصد( از پاسخ 7نفر ) 27مطالعه، 

درصد( دارای تحصیلات  9/9نفر ) 38دیپلم و زیردیپلم، 

درصد( دارای تحصیلات کارشناسی،  9/35)نفر  138کاردانی، 

درصد( دارای تحصیلات کارشناسی ارشد و  1/27نفر ) 104

درصد( دارای تحصیلات دکتری و بالاتر هستند.  1/20نفر ) 77

درصد از افراد دارای سابقه کمتر از  13از جهت سابقه کار، 

 9/35سال و  1-3درصد از افراد دارای سابقه  1/28یکسال، 

 سال هستند. 4-6افراد دارای سابقه  درصد از

 

متغیرهای پژوهشآمار توصیفی  -2جدول  

 

 با یساختار معادلات یسازمدل روش در هامدل لیتحل یبرا

ی برازش مدل کردهایرو از ،یجزئ مربعات حداقل کردیرو

 درمدل ساختاری استفاده شده است.  و برازشگیری اندازه

 ییروا و ییایپا یهاشاخص از ،یریگاندازه مدل برازش یابیارز

پایایی از  ارزیابیبرای  ن،یا بر علاوه .است شده یریگبهره

 پایایی و عاملی، آلفای کرونباخبارهای ضرایب  هایمعیار

، آمدهدستبه نتایج بهباتوجه .ترکیبی استفاده شده است

توان بیشتر است، می 4/0ضرایب این بارها از  کهییازآنجا

قبول قابل نظر آماری از هابار عاملی تمام گویهنتیجه گرفت که 

، مقادیر ضریب آلفای کرونباخ برای 3ت. در جدول اس

متغیرهای مدل با دو روش ساده و ترکیبی ارائه شده است. در 

 بهباتوجهها پایایی سازه (CRشاخص پایایی ترکیبی )

آن  مقدارشود و نیز ها با یکدیگر محاسبه میهمبستگی سازه

-ان دهد مدل اندازهشباشد تا ن 7/0برای هر متغیر باید بیش از 

آلفای کرونباخ شاخصی . گیری پایایی درونی مناسب را دارد

 بر اساسبرای تحلیل پایایی است که برآوردی را برای پایایی 

دهد و مقدار مناسب و ها ارائه میهمبستگی درونی گویه

است. لازم به ذکر است که  7/0برای آن حداقل  قبولقابل

فای کرونباخ در هر دو روش، مقادیر ضرایب آل بهباتوجه

( 7/0) قبولقابلاین مقادیر بیشتر از حداقل مقدار  کهییازآنجا

است، پس سؤالات و متغیرهای پرسشنامه دارای پایایی و 

معیار روایی  2 برای بررسی روایی از. مطلوبیت مناسب هستند

 میانگین متغیر
 

 میانه
 

 مد
 

انحراف 
 معیار
 

 واریانس
 

 چولگی
 

دامنه   کشیدگی
 تغییرات

 

مقدار 
  کمینه

مقدار 
 بیشینه

 

جمع 
 امتیازات

 
کارآفرینی 
 کشاورزی

 

8268/2 9355/2  35/3 80613/0 650/0 185/0-  652/0- 87/3 03/1 90/4 48/1085 

 دانش بازاریابی
 

7216/2 7727/2 68/2 79708/0 635/0 046/0 799/0- 50/3 09/1 59/4 09/1045 

 توسعه محصول
 جدید

8467/2 0000/3 31/3 82580/0 682/0 173/0-  730/0 62/3 31/1 92/4 12/1093  
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 همگرا و روایی واگرا برای سنجش روایی سازه نیز از شـاخص

AVE به شاخص میانگین واریانس شده است. باتوجه استفاده

دهندة نشان 5/0با مقدارهای بیشتر از  AVE شده استخراج

 ت.روایی مناسب سازه اس

 

 ضرایب آلفای کرونباخ با دو روش ساده و ترکیبی و روایی -3جدول 

 

 

 

 

برای سنجش روایی واگرا از روش فورنل و لارکر استفاده شده 

برای  AVEمقدار است که  قبولقابل زمانیوایی واگرا راست. 

ها سازه با سایرهر سازه بیشتر از واریانس اشتراکی آن سازه 

 د.( در مدل باشهاسازه نیب یهمبستگ بیضرا مقدار مربع)

 یریگمدل اندازه کیقبول قابل روایی واگرایی ،اساسنیابر

 ریسازه در مدل نسبت به سا کیاست که  نای دهندهنشان

 جیخود دارد. طبق نتا یهابا شاخص یشتربی تعامل هاسازه

قبول برخوردار قابل یواگرا یی، مدل پژوهش از روا4جدول 

 است. 

 

 لارکر -سنجش روایی واگرا به روش فورنل -4 جدول

جدید توسعه محصول کارآفرینی کشاورزی  متغیر دانش بازاریابی 

  دانش بازاریابی 0/889  

 903/0  851/0   توسعه محصول جدید 

709/0  719/0  713/0   کارآفرینی کشاورزی 

 

ارتباط  2Rمدل ساختاری پژوهش حاضر با ضریب تعیین 

بر ها ارزیابی شده است. و آزمون فرضیه 2Q کنندهینیبشیپ

در سطح قوی برای برازش بخش  2Rمقادیر نتایج،  اساس

مثبت   2Q شاخمقدار  ازآنجاکهساختاری مدل قرار دارند و 

قدرت  و که برازش مدل مطلوب دهدنشان می است،

. همچنین، مقدار معیار است قبولقابلمدل  یکنندگینیبشیپ

GOF  دهنده برازش قوی مدل است که نشان 635/0برابر با

 است.کلی پژوهش 

 

 های تحقیقدر مدل مربوط به فرضیه 2Qو مقادیر  2Rضرایب تعیین مقادیر  -5جدول 

 مقادیر اشتراکی متغیرها
 

2R 2Q 

 - - 509/0 دانش بازاریابی

 متغیر
 

 آلفای کرونباخ
 

 پایایی ترکیبی 
 

 (AVE)روایی همگرا 

 
 کارآفرینی کشاورزی

 
966/0 969/0 503/0 

 دانش بازاریابی
 

953/0 958/0 509/0 

 توسعه محصول جدید
 

920/0 932/0 516/0 



  1097-1111، صفحات 1404 شماره یک،،  چهارمسال 

  پژوهشنامه علم مدیریت در صنعت

 

 
 

10 

 

 

 توسعه محصول جدید
 

516/0 723/0 344/0 

 کارآفرینی کشاورزی
 

503/0 868/0 404/0 

 635/0 = 

 به ترتیب برارش ضعیف، متوسط و قوی 36/0و  25/0، 10/0سه مقدار 

، ضرایب بارهای عاملی و مقادیر احتمال مدل معادلات 2شکل 

دهد. بارهای ساختاری مرتبط با فرضیات پژوهش را نشان می

عاملی برای تأثیر متغیرها که شامل متغیر وابسته و متغیر 

مستقل است و مقادیر احتمال برای هر مسیر در این شکل 

با توجه به اینکه ضرایب بارهای عاملی از محاسبه شده است. 

بیشتر است، پس نشان از مناسب بودن این معیار در مدل  4/0

 است.

 

 
  های پژوهش(های پژوهش )منبع: یافتهضرایب بارهای عاملی و مقادیر ضرایب مسیر برای فرضیه -2شکل 
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 های پژوهش(های پژوهش )منبع: یافتهبرای فرضیه t مقادیر آماره  -3شکل 

 
مدل معادلات ساختاری مرتبط با فرضیات  t ضرایب، 3شکل 

میان متغیر وابسته و متغیر  tدهد. ضرایب تحقیق را نشان می

مستقل در این شکل محاسبه شده است. به این صورت که 

بیشتر  96/1تخمین زده شده از  tبرای هر مسیری که مقدار 

معنادار است و  %5باشد، تأثیر بین متغیرها در سطح خطای 

شود و نشان از ارتباط بطه معناداری مدل ساختاری تأیید میرا

خلاصه نتایج آزمون فرضیات در مستقیم بین دو متغیر است. 

ارائه شده است. همچنین برای بررسی میانجی بودن  6جدول 

توسعه محصول جدید در رابطه بین دانش بازاریابی و 

مقدار کارآفرینی کشاورزی از آزمون سوبل استفاده شده است. 

است و از آنجایی که این مقدار از مقدار  286/13آزمون سوبل 

درصد  5بنابراین در سطح خطای بیشتر است،  96/1بحرانی 

فرض صفر مبنی بر عدم نقش میانجی متغیر توسعه محصول 

جدید در رابطه دانش بازاریابی و کارآفرینی کشاورزی رد شده 

به این معنا که  گیرد.و فرضیه پژوهش مورد تأیید قرار می

درصد ادعا کرد که توسعه محصول  95توان با اطمینان می

جدید در رابطه بین دانش بازاریابی و کارآفرینی کشاورزی 

  نقش میانجی دارد.
 

 

هانتایج آزمون فرضیه -6جدول 

 های پژوهشفرضیه ردیف

 

 

ضرایب 

 مسیر

-سطح معنی t ریمقاد

 داری

 نتیجه

دار دانش بازاریابی بر کارآفرینی کشاورزی تأثیر مثبت و معنا 1

 دارد.

 تأیید 000/0 685/10 437/0

 

دانش بازاریابی بر توسعه محصول جدید تأثیر مثبت و معنادار  2

 دارد.

 تأیید 000/0 918/58 851/0
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 شنهاداتیو پ یریگجهینت -6

پژوهش بررسی تأثیر دانش بازاریابی بر هدف اصلی این 

کارآفرینی کشاورزی با نقش میانجی توسعه محصول جدید 

های مبانی نظری و پیشینه پژوهش بررسیپس از  است.

با س پ. سشدها و مدل مفهومی پژوهش ارائه ، فرضیهمرتبط

تاری، مورد آزمون قرار خت سالازی معادسامدلاستفاده از 

تأثیر مثبت و  دهندهنشانپژوهش  های اینهیافت ت.گرف

 میانجیبا نقش  کشاورزیبر کارآفرینی  دانش بازاریابیمعنادار 

ها، تأثیر . نتایج حاصل از بررسیستاتوسعه محصول جدید 

مثبت و مستقیم متغیر دانش بازاریابی بر کارآفرینی کشاورزی 

اللهی های سیفهای این پژوهش با پژوهشرا تأیید کرد. یافته

( همسویی دارد. در 1401( و بهبودی و همکاران )1403)

 شیکه افزاتوان استدلال کرد آمده میدستراستای نتایج به

در مناطق  ینیبه بهبود کارآفر تواندیم یابیدانش بازار

با ارتقاء سطح دانش  گر،یمنجر شود. به عبارت د کشاورزی

 یهاقادر خواهند بود تا فرصت کشاورزی نانیفرکارآ ،یابیبازار

 یرا برا یمؤثرتر یهایکرده و استراتژ ییرا شناسا یدیجد

 یریگجهینت نیاخود اتخاذ کنند.  یوکارهاتوسعه کسب

را  کشاورزی ینیبر کارآفر یابیمثبت دانش بازار ریتأث یخوببه

 .کندیم نییتب

در رابطه  توسعه محصول جدیدهمچنین نتایج نشان داد که 

نقش میانجیگری کشاورزی و کارآفرینی  دانش بازاریابیبین 

توسعه محصول جدید یک فرایند پیچیده است  .کندایفا می

های مختلف عملکردی شرکت دارد. که نیاز به مشارکت بخش

های مهندسی، تولید توان به بخشها میترین آناز جمله مهم

ت شرک ییبازارگرا یارتقابازاریابی شرکت اشاره کرد. و 

و  یاعتراضات مشتر یریگیپ ،یمشتر یصدا لهیوسبه تواندیم

از اقدامات  یموقع به آن، رصد رقبا و الگوبرداربه ییپاسخگو

مختلف  یهابخش نیب یهماهنگ جادیآنان و ا ییبازارگرا

منجر به توسعه  تیاقدامات در نها نیشرکت انجام شود. ا

ها به کارآفرینی و نوآوری و اگر شرکت شوندیم دیمحصول جد

ی توسعه محصولات جدید رفته و سوبهباشند حتماً  ندمعلاق

)بهبودی و شود این امر به مزیت رقابتی پایدار منجر می

کارآفرینی  یوکارهاکسبدر واقع،  (.1401همکاران، 

-واستهخد از نیازها و نتوانتحقیقات بازار می با انجام کشاورزی

عرضه تی را تولید و به بازار لامحصوآگاه شوند و های مشتریان 

د تمایز ابا ایج ،تقاضا وجود دارد. همچنین هابرای آن که کنند

ت موجود و انجام اثربخشی لامحصو نسبت به تدر محصولا

به بیشترین ارزش  ،بکه توزیعشهای پیشبرد و تقویت فعالیت

(؛ 1403اللهی، ف)سی دنت دست یابلاافزوده در فروش محصو

 ینیتنها به بهبود کارآفرنه یابیدانش بازار شیافزابنابراین، 

توسعه  ندیفرا لیبلکه با تسه کند،یکمک م کشاورزی

 گر،یدعبارت. بهدینمایم تیارتباط را تقو نیا د،یجد لاتمحصو

برخوردارند،  یبالاتر یابیکه از دانش بازار کشاورزی نانیکارآفر

 یدیبازار و توسعه محصولات جد یازهاین ییقادر به شناسا

منجر  شانیوکارهاو رشد کسب تیبه موفق تواندیهستند که م

دانش  یو ارتقا زشتوجه به آمو تیبر اهم جینتا نیا شود.

 . کندیم دیتأک کشاورزی نانیکارآفر انیدر م یابیبازار

 یکاربرد یشنهادهایآمده، پدستبه هاییافته یدر راستا

به نتایج پژوهش که باتوجه .شودیارائه م ریپژوهش به شرح ز

گری در دهد توسعه محصول جدید نقش میانجینشان می

کند، ارتباط بین دانش بازاریابی و کارآفرینی کشاورزی ایفا می

شود که کارآفرینان کشاورزی با ارتقاء بازارگرایی پیشنهاد می

و توسعه محصول جدید بر کارآفرینی کشاورزی تأثیر مثبت  3

 .دار داردمعنا

 تأیید 000/0 568/13 531/0

 

 

 نتیجه آزمون سوبل

توسعه محصول جدید نقش رابطه بین دانش بازاریابی و  4

کند.گری میکارآفرینی کشاورزی را به طور معنادار میانجی  

- 286/13  000/0  تأیید 
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های بازار را تهو توجه به صدای مشتری، نیازها و خواس

تواند به بهبود فرایند توسعه شناسایی کنند. این رویکرد می

محصولات جدید و ایجاد تمایز در محصولات منجر شود؛ 

، آموزش و ارتقای دانش بازاریابی در میان کارآفرینان نیبنابرا

تواند به کشاورزی از اهمیت بالایی برخوردار است و می

همچنین باید  ها کمک کند.آنوکارهای موفقیت و رشد کسب

ی برای ابیبازار نهیدر زم یو پژوهش یآموزش یهابرنامه

شامل  دیها بابرنامه نی. اکارآفرینان کشاورزی توسعه داد

بازار مستمر،  قاتیانجام تحق ،یابیبازار یهاآموزش مهارت

 انیارتباط با مشتر تیو تقو یافهیچندوظ یهامیت لیتشک

پاسخ به  یبرا. ابندیدست  داریو رشد پا تیباشد تا به موفق

 که شودیم شنهادیپ د،یتوسعه محصول جد یهاچالش

 یابیو بازار دیتول ،یمهندس یهااز بخش یافهیچندوظ یهامیت

و انجام  یابیبازار نینو یکردهایاستفاده از روو نیز  شود لیتشک

 انیمشتر یازهاین ییشناسا یبازار مستمر برا قاتیتحق

تا با  کندیها کمک ماقدامات به شرکت نیاست. ا یضرور

ارائه  یترسازگار شوند و محصولات موفق یسازمان راتییتغ

-شود که از قابلیتبه کارآفرینان کشاورزی پیشنهاد می دهند.

شود که ارتباط های بازاریابی استفاده کنند؛ زیرا باعث می

بیشتری در بهتری با مشتریان داشته باشند و سود و کیفیت 

محصولات تولید شده ایجاد کنند. همچنین، پیشنهادهایی 

شود. در این پژوهش به طور برای پژوهشگران آینده ارائه می

خاص، تأثیر دانش بازاریابی بر کارآفرینی کشاورزی با نقش 

شود پیشنهاد می ای توسعه محصول جدید بررسی شد.واسطه

-انند تأثیر شبکهبه بررسی نقش متغیرهای میانجی دیگری م

های دیجیتال بر های اجتماعی( و پلتفرمهای اجتماعی )رسانه

دانش بازاریابی و کارآفرینی کشاورزی پرداخته شود. به 

از  یمطالعات موردشود که پژوهشگران آینده پیشنهاد می

 یخوببه یابیکه از دانش بازار یکشاورز نانیکارآفر نیترموفق

در نهایت، این پژوهش  جام شود.اند، انکرده یبرداربهره

توانند این مطالعه را با هایی دارد. پژوهشگران میمحدودیت

سازی رویکردهای پژوهشی مدنظر ها برای غنیترکیب روش

های ی یکی از محدودیتزمان یهاتیمحدودقرار گیرند. 

های است و هنگام تعمیم به سال برزمانپژوهش است؛ تحقیق 

 احتیاط کرد.بعدی باید در آن 
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