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 چکیده

رغم غنای فرهنگی، تاریخی و طبيعی، در مقایسه با کشور ایران در حوزه گردشگری، علی وضعيت کنونی    

توسعه چندانی نداشته است. این مسأله بارها مورد تأکيد مقام معظم  خود، ایمنطقه رقبای روند جهانی و

اند. این پژوهش با رهبری قرارگرفته و ایشان پيشنهادهای نظری و عملی ارزشمندی در این زمينه ارائه داده

-هدف تبيين بيانات مقام معظم رهبری و دستيابی به تصویری کلان از بيانات رهبری در حوزه گردشگری

 .بخش در ایران انجام شده استعالیت

ها بر اساس باشد و تحليل دادههای کاربردی با رویكرد کيفی میپژوهش حاضر برحسب هدف از نوع پژوهش

روش تحليل مضمون تدوین شده است. جامعه آماری این پژوهش شامل همه بيانات رهبری معظم انقلاب 

گيری باشد که نمونهمی 1403( تا سال 1368رهبری )سال  اسلامی مرتبط با موضوع گردشگری از زمان زعامت

صورت تمام شماری و بررسی همه بيانات بوده است. برای افزایش اعتبار نتایج، از کدگذاران ها هم بهاز آن

 شده است.های مشابه بهره گرفتهمستقل، بازبينی خبرگان و مقایسه با پژوهش

 82بخش دارای تصویر کلان بيانات رهبری در حوزه گردشگر تعالیدهد که؛ نتایج حاصل از پژوهش نشان می

ترین مضامين فراگير شامل اتخاذ باشد. مهممضمون فراگير می 8دهنده و مضمون سازمان 18مضمون اوليه، 

های اقتصادی گردشگری، استفاده از گيری صحيح در زمينه گردشگری، استفاده از ظرفيترویكرد و جهت

های فرهنگی و طبيعی گردشگری، الزام توجه به ظرفيت سی گردشگری، استفاده از ظرفيتهای سياظرفيت

بخش، اولویت داشتن گردشگری در توسعه کشور، تبليغات و بازاریابی اثربخش گردشگری و گردشگری تعالی

در این  گذاریها، علاوه بر تبيين چگونگی سياستتوجه به الزامات رضایتمندی گردشگران است. این یافته

دهنده دهند و نشانبخش در ایران ارائه میهایی عملی برای بهبود وضعيت گردشگری تعالیحوزه، توصيه

 بخش هستند.های رهبری در توسعه گردشگری تعالیاهميت دیدگاه

  کلیدواژگان:

 مضمون ليو تحل یگردشگر هایتيظرف بخش،یتعال یگردشگر ،یرهبر اناتيب
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 ئلهمقدمه و بیان مس- 1

 مقدمه موضوع-1-1

عنوان یكی از نيازهای اساسی و مهم زندگی بشری شناخته گردشگری در دنيای امروز به    

های اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی، ای بر جنبهشود. این صنعت تأثيرات متنوع و گستردهمی

غنی و کند. کشور ایران با پيشينه تمدنی و فرهنگی محيطی جوامع ایفا میسياسی و زیست

های بالقوه بسياری برای توسعه های تاریخی، طبيعی و فرهنگی متنوع، ظرفيتجاذبه

گردشگری دارد. همچنين، تعاليم دین مبين اسلام در زمينه سيروسفر، این حوزه را به 

های معنوی و فرهنگی تبدیل کرده است. با وجود بخشی و ترویج ارزشبستری برای تعالی

ری در ایران، روند توسعه این صنعت در مقایسه با کشورهای های عظيم گردشگظرفيت

 های واقعی آن فاصله دارد.منطقه و جهان همچنان محدود بوده و با پتانسيل

سازی بر ضرورت تبيين، ترویج و نهادینه العالی(در راستای تأکيد مقام معظم رهبری )مدظله

نوان یكی از موضوعات راهبردی عبخش بهسبك زندگی ایرانی و اسلامی، گردشگری تعالی

و تأکيد  طراحی اسلامی تمدن نوین هایبه افق دستيابی در فرهنگی جهاد عنوان ميدانو به

 مفاهيم ازلحاظ گردشگری حوزه گسترده بسيار رویكردهای به توجه شده است؛ بنابراین با

 اهميت از بخشتعالی رویكرد بشری، جوامع در آن تأثيرگذاری و حوزه هابندیدسته و

 بخشتعالی رویكرد فاقد جهان کشورهای از بسياری در است. گردشگری برخوردار ایویژه

 اند.غافل بشر هنجارها و هاارزش معنویات، از صرفاً مادی رویكرد با و است

بنابراین پژوهش حاضر با هدف تحليل بيانات مقام معظم رهبری در حوزه گردشگری و 

( تا سال 1368ش کرده است از بيانات ایشان از زمان زعامت )مفاهيم مرتبط با آن، تلا

دهد که مقام معظم رهبری با برداری کند. تحليل و تبيين این بيانات نشان میبهره 1403

محيطی گردشگری، های اقتصادی، فرهنگی، سياسی و زیستگيری از ظرفيتتأکيد بر بهره

 .اندتوجه مسئولان را به توسعه این حوزه جلب کرده

 ضرورت موضوع-2-1

ای در ابعاد های انسانی، تأثيرات گستردهعنوان یكی از تأثيرگذارترین فعاليتگردشگری به

 ,Al Balushi, 2020)امنيتی دارد-محيطی و سياسیاقتصادی، اجتماعی، فرهنگی، زیست

p. 24)د، درستی مدیریت شوتوسعه، ازجمله ایران، گردشگری اگر به. در کشورهای درحال

عنوان عنوان محرکی برای توسعه پایدار عمل کند. از منظر اقتصادی، گردشگری بهتواند بهمی

شود. سهم گردشگری در اشتغال مستقيم کشور ترین منابع اشتغال شناخته مییكی از بزرگ

تواند ها، میشده است و با تقویت زیرساختدرصد گزارش 1.8برابر با  2019ایران در سال 

 11.5. همچنين، ورود گردشگران خارجی با درآمد (UNWTO, 2019, p. 8) یابدافزایش 
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ونقل و ميليارد دلاری در همين سال، تقویت منابع ارزی و رشد صنایع مرتبط، نظير حمل

. از نظر اجتماعی و فرهنگی، (UNESCO, 2020, p. 14) هتلداری را به همراه دارد

فرهنگی هویت ملی کمك کرده و ارتباطات بينگردشگری به حفظ ميراث فرهنگی و تقویت 

 Sharpley) تواند به درک متقابل ميان ملل کمك کنددهد. این امر میرا گسترش می

& Telfer, 2015, p. 45)ویژه در ایران، به تقویت هویت ملی و نزدیكی بين (؛ و به

مثبت و منفی تواند اثرات محيطی، گردشگری میدر حوزه زیست .شودها منجر میفرهنگ

سو، گردشگری انبوه ممكن است باعث تخریب منابع طبيعی به همراه داشته باشد. از یك

توانند به حفاظت از برداری مسئولانه میشود، اما از سوی دیگر، رویكردهای پایدار و بهره

از منظر سياسی و امنيتی، گردشگری به  .(9، ص. 1388این منابع کمك کنند )قرخلو، 

 کندها و بهبود وجهه جهانی کشورها کمك میپلماسی عمومی، کاهش تنشتقویت دی

(Sharpley & Telfer, 2015, p. 55). تواند به ویژه در ایران، توسعه گردشگری میبه

های غنی طبيعی با وجود ظرفيت .ها کمك کندالمللی و کاهش تنشافزایش تعاملات بين

د ناخالص داخلی کمتر از ميانگين جهانی است. و فرهنگی در ایران، سهم گردشگری از تولي

تواند این سهم را افزایش ها، بازاریابی مؤثر و توجه به گردشگری پایدار میتقویت زیرساخت

حال، محيطی کشور کمك کند. بااینجانبه اقتصادی، اجتماعی و زیستداده و به توسعه همه

های درصدی بين سياست 40( حاکی از شكاف 1398های مجلس )گزارش مرکز پژوهش

مورد از بيانات رهبری  51این پژوهش با تحليل محتوای کيفی  .ابلاغی و سطح اجراست

مرتبط با گردشگری، درصدد است تا با استخراج چارچوب مفهومی جامع، الگویی عملياتی 

ایرانی و -های اسلامیبخش ارائه دهد که همسو با ارزشبرای توسعه گردشگری تعالی

تواند مبنای اصلاح توسعه پایدار کشور باشد. دستاوردهای این مطالعه می نيازهای

های کلان در برنامه هفتم توسعه و تدوین استانداردهای بومی خدمات گردشگری سياست

 .قرار گيرد

 اهمیت موضوع-1-3

های در حال رشد ترین بخشعنوان یكی از سریعبخش بهگردشگری با رویكرد تعالی     

 ,UNWTO) تریليون دلار خواهد داشت 2.6ارزشی معادل  2035جهانی تا سال اقتصاد 

2023, p. 18) .بدیل برای کشورهایی با پيشينه تمدنی غنی مانند این رشد سریع، فرصتی بی

زمان به تقویت اقتصاد ملی، ترویج فرهنگ بخش، همایران است تا از طریق گردشگری تعالی

اهميت این موضوع زمانی آشكار  .ای بپردازندهای منطقهریایرانی و کاهش نابراب-اسلامی

قانون اساسی، مقام معظم رهبری مسئوليت تعيين  110شود که بدانيم بر اساس اصل می

ها، ازجمله گردشگری و های کلی نظام جمهوری اسلامی ایران در تمامی زمينهسياست
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المللی نشان های بين، پژوهشاز سویی .دارندها را بر عهدهنظارت بر اجرای صحيح آن

 کندگر در توسعه این صنعت ایفا میگذار و هدایتدهند که رهبری، نقشی سياستمی

(Khan & Ali, 2022, p. 2).  ،نقش حاکميت در هدایت تعاملات اجتماعی ازجمله گردشگری

سيرهای تواند م. ساختار فكری رهبران جامعه می(Nunkoo, 2017, p. 277) انكارناپذیر است

 ,Webster & Ivanov, 2016) اقتصادی، اجتماعی و سياسی مرتبط با گردشگری را تعيين کند

p. 110) .عنوان یك صنعت ترکيبی که بازیگران متعددی در ارائه خدمات و گردشگری به

. بر این اساس، (Bashir et al. 2022, p. 2) تسهيلات آن نقش دارند، نيازمند رهبری قوی است

های کلان نظام جمهوری اسلامی ایران در قبال گردشگری، زی مواضع و سياستساشفاف

 (؛4، ص. 1392های اجرایی این حوزه را برطرف کند )شالبافيان، تواند بسياری از چالشمی

گذاری گردشگری در جمهوری اسلامی ایران برای تحقق اهداف خود بنابراین، حوزه سياست

ها بایست از راهبردها و اسناد بالادستی که یكی از آنمی در راستای تعالی جامعه اسلامی

رهنمودهای مقام معظم رهبری است، پيروی نماید. اینجاست که تبيين بيانات مقام معظم 

های کلان تواند چارچوبی روشن برای طراحی سياستعنوان سندی بالادستی، میرهبری به

تواند به تدوین می« بخشی تعالیگردشگر»فراهم کند. برای نمونه، تأکيد ایشان بر 

استانداردهای اسلامی برای خدمات گردشگری، حفظ حریم خانواده و پرهيز از ابتذال 

فرهنگی بينجامد؛ بنابراین، پرواضح است که مقام رهبری به موضوع گردشگری آشنایی کامل 

توسعه  حق دارند که با تدوین و تبيين بيانات ایشان در جهت بهبود وو مطالباتی به

 .توان این مطالبات را مرتفع ساختبخش میگردشگری تعالی

 مساله اصلی-1-4

ترین شریعت، ابعاد مختلف زندگی انسان را تحت پوشش قرار عنوان کاملاسلام به    

کند. یكی از این ها و جوامع ارائه میهای جامع خود را برای تعالی انساندهد و برنامهمی

ویژه سفرهای دینی و زیارتی است که ریشه در فطرت انسان و تعاليم ابعاد، سيروسفر، به

« سير»(. قرآن کریم با تأکيد بر مفهوم 938ص  1403انبيا دارد )غلامرضایی و اسكندری، 

آموزی و شناخت آفرینش معرفی ای برای عبرتعنوان وسيلهدر آیات متعدد، سفر را به

(؛ و روایات اسلامی نيز به فواید متعدد سفر از 98ص  98کند )سقایی و آبدار اصفهانی، می

ص  1397ها اشاره دارند )سليمانی و سبزی،قبيل رشد معنوی، سلامتی و آشنایی با فرهنگ

تنها برای تفریح، بلكه برای رشد معنوی و شناخت جهان (. در مجموع، اسلام سفر را نه30

نگی، تاریخی و طبيعی ایران، های گسترده فرهکند. باوجود ظرفيتو خالق آن تشویق می

برداری بهينه از این های متعددی مواجه است که بهرهصنعت گردشگری همچنان با چالش

های اساسی، سازد. یكی از چالشبخش محدود میصنعت را در راستای توسعه پایدار و تعالی
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ن اسلام و های اجرایی گردشگری با اصول و مبانی ارزشی دیها و برنامهعدم تطابق سياست

ها نتوانند راستایی موجب شده است که بسياری از طرحانقلاب اسلامی است. این عدم هم

های فرهنگی و اجتماعی ایرانی را تقویت کنند و بعضاً با ارزش-طور مؤثر هویت اسلامیبه

گيری از رهنمودهای مقام معظم در چنين شرایطی، بهره .جامعه در تعارض قرار گيرند

تواند نقشی کليدی در تدوین بخش میعنوان یكی از منابع راهبردی و الهامرهبری به 

های جامع و هماهنگ ایفا کند. تحليل عميق بيانات ایشان در حوزه گردشگری سياست

های کليدی ها و شاخصتواند چارچوبی علمی و عملياتی برای شناسایی ابعاد، مؤلفهمی

اساس، پژوهش حاضر با هدف تحليل و تبيين بيانات بخش ارائه دهد. بر این گردشگری تعالی

مقام معظم رهبری، تلاش دارد تا راهكارهایی علمی و کاربردی برای تحقق گردشگری 

ایرانی ارائه نماید که ضمن ارتقای جایگاه ایران در -های اسلامیبخش مبتنی بر ارزشتعالی

د. پژوهش حاضر با تمرکز بر المللی، به توسعه پایدار این صنعت نيز منجر شوعرصه بين

عنوان سند بالادستی توسعه گردشگری، در پی پاسخ به این بيانات مقام معظم رهبری به

توان با الهام از رهنمودهای ایشان، مدل بومی گردشگری سؤال اساسی است که چگونه می

 .بخش را طراحی و اجرا نمودتعالی

 دهی مقالهنحوه سازمان-1-5

سؤالات  و گردید بيان موضوع اهميت و ضرورت مسئله، بيان و مقدمه ابتدا ه،مطالع این در    

 شكل مختصر به بخشگردشگری تعالی به مربوط ادبيات به سپس شد. ذکر پژوهش اهداف و

 ادامه در .گرفت قرار موردبررسی پژوهش موضوع به نزدیك تحقيقات پيشينه و شد پرداخته

 و قرار گرفت وتحليلتجزیه مورد پژوهش هاییافته آخر مرحله در شد، بيان تحقيق روش

 .گردید ارائه پيشنهادهای و نتایج
 
 

 و پیشینه  ادبیات موضوع -2

 موضوع اتیادب -2-1

 تعالی بخش -

تعالی و معنویت مفاهيمی بسيار گسترده هستند که هرکس با توجه با اعتقادات، باورها       

آورد. برخی از دیگری، از آن به عمل میهای شخصی خویش، تفسيری متفاوت و ارزش

بخشی ارتباطی با دین اند و برخی دیگر معتقدند که تعالیمحور برای آن قائلای دینریشه

البته باید . (Bauer & Johnson,2019 p 17تر از آن است )رسمی نداشته و بسيار گسترده

اعتقادی نویسندگان و  های فكری وبخش با توجه به زمينهتوجه داشت که تعریف تعالی

شناسی تواند متفاوت باشد؛ بنابراین باید این تعاریف را در چهارچوب هستیدانشمندان می
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ی ما، در های جامعهها مورد مداقه قرار دهيم. از آنجا که سازمانبينی هریك از آنو جهان

ن چهارچوب تعریف کنند باید تعالی و معنویت را در ایبستر دین و قوانين اسلامی فعاليت می

ی ایرانی، مبتنی بر دین است. بدین معنا که تعاليم و بخشی، در جامعهکنيم. یعنی تعالی

ی معنویت اسلامی، قرآن ی معنویت هستند. سرچشمهدهندههای دین اسلام شكلآموزه

بخشی با السلام( است. تعالیی اطهار )عليهمکریم و فرمایشات حضرت محمّد )ص( و ائمه

بخش ی ارکان دین است، رابطه دارد. گوهر تعالیوپرداختهوی آداب اسلامی، که ساختهالگ

های مختلف اسلام است )عباس زاده و در پيوند با توحيد است که قلب و کليد فهم جنبه

(؛ بنابراین معنویـت و تعالی یكـی از نيازهـای درونـی بــرای 413ص  1401سلامی،

نظــران آن را متضمــن شــود و برخــی صاحبمحســوب می توســعه و تعالــی انســان

اخلاقی و تـلاش آدمـی بـرای معنابخشـی  -هــای رشـد شـناختی بالاتریــن ســطح زمينه

(؛ 88ص  1400دانند )سلطلن محمدی و همكاران،و پاســخ بــه چراهــای زندگــی می

ویش عبور کرده و دستيابی به تعالی های فيزیكی و مادی خیعنی جایی که انسان از نياز

یابد و سرانجام در جهت پاسخ به نياز اصلی ای میروح و خود شكوفایی برایش اهميت ویژه

پردازد. بنابراین زندگی، که در اینجا جستجوگری برای دستيابی به معنا است، به تكاپو می

ی از انسجام با دهد در جهت درک معنا و رسيدن به سطح بالاترهرچه پيشروی رخ می

 .(Wong, 2016 p 314)هستی است 

 گردشگري توسعه به نسبت رویکردهاي موجود -

 قرارگرفته هادولت موردتوجه محورهای از یكی به شك بدون حاضر عصر در گردشگری

 از گردشگری توسعه مورد در است. ضرورت یك آن در آفرینینقش و ریزیبرنامه است که

 ماهيت به توجه با که هایینگاه طرفازیك است. شده نگاه وضوعم این به های مختلفیجنبه

 اثرات به توجه با که رویكردهایی دیگر طرف از و اندداده قرار را موردتوجه پدیده، آن

 .اندکرده پدیده نگاه به گردشگری

 هم به مختلفی هایشود، به شيوهتر میاهميت با روزروزبه صنعت گردشگری که طورهمان

های پلتفرم یا هادیدگاه عنوان ( تحت1998و  2000جعفری ) شود.می نگاه دیدهپ این

 سمت باز به آغوش با اوليه پذیرش از رویكردها ساخت. این مطرح گردشگری یتوسعه

همچنين  او است. کرده تغيير محوردانش رویكرد سپس و انطباقی و محتاطانه رویكردهای

 همكاری به تمایل هاآن بلكه نيست؛ متوالی صورت به وماًلز تغييراتی چنين که کندمی اشاره

 خواهيم هاآن از برخی به خلاصه صورتبه زیر در(. 21، ص 1397،دارند )ضيائی و عباسی

 پرداخت.
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 گردشگري توسعه به 1رویکرد طرفدارانه -

 جهانی جنگ از پس اقتصادی بازسازی طول در جانبه از این رویكرد همه دفاع چهارچوب

 اقتصادی مزایای بر قوی تمرکز با گردشگری با مرتبط مزایای بر شد. این رویكرد اهرظ دوم

 المللیبين و ملی توسعه برای مثبت ابزاری عنوان به ، گردشگری1960دارد. در دهه  تأکيد

 هایطرفدارانه گروه دیدگاه . مدعی(Sharpley & Telfer:2014, p 27شد می دیده

 جنبه فقط و است قيمتی هر به گردشگری توسعه و توجه هاآن که هدف هستند مدیریتی

 کسب برای مثبت ابزاری عنوانبه گردشگری این رویكرد، در .بينندمی را صنعت این مثبت

. (Uslu,2020, p 3گردد )می تأکيد محيطیزیست و اجتماعی فرهنگی اقتصادی، منافع

 در دارد. را ایهرگونه هزینه پرداخت ارزش صنعت این توسعه معتقدند نگرش این پيروان

 اثرات به درواقع توجهی و شودنمی قائل گردشگری مختلف انواع بين تفاوتی دیدگاه این

 زیادی و طرفداران بود اوج در 1960 دهه در دیدگاه این اگرچه ندارد. گردشگری منفی

 دارند. برتری دیدگاه این بر رویكردها دیگر اکنونهم اما داشت

 گردشگري توسعه به 2انهمحتاط رویکرد -

 و اجتماعی و محيطیزیست منفی اثرات به نسبت هانگرانی افزایش 1960 دهه اواخر در

 اقتصاد و گردشگری توسعه سرعت و مقياس دامنه، گسترش از ناشی که فرهنگی گردشگری

 Sharpley)بود وابستگی نظریه کنندهمنعكس نوعیبه بود گردشگری حال ظهور در سياسی

& Telfer.2014, p 29)زمينه در علمی رشد به توجه با 1970 دهه در پلتفرم . این 

 برجسته با را جانبههمه دفاع پلتفرم مشتاق ازحدبيش یافت و توسعه گردشگری تحقيقات

 محتاطانه درواقع کشد. دیدگاهمی چالش به گردشگری منفی تأثيرات افزایش؛ شواهد کردن

 نماییبزرگ با است و امنيتی ملاحظات و فرهنگی جمتها نگران که است دیدگاهی همان

 دیدگاه روی این درواقع است. آن گسترش با مخالفت دنبال به گردشگری منفی اثرات

 (.26، ص 1391،شود)ضيایی و تراب احمدیمی دیده ليوان خالینيمه و تاریك

 گردشگري توسعه به 3گرایانهتطابق رویکرد -

 تمرکز گردشگری جایگزین اشكال بر و کرد ظهور 1980 ههد اواخر در سازگاری چهارچوب

 قابليت و مقياس بر تأکيد با گردشگری انبوه اصلی مشكلات از تواندمی که کرده است،

 متناقض هایموقعيت به پاسخی عنوانبه 1980 دهه کند. در بيشتر جلوگيری هماهنگی

 .یافت ظهور گرایانه آلایده و جایگزین رویكردهای گردشگری، توسعه برای روی پيش

___________________________________________________ 

1 - Advocacy 
2-  Cautionary 
3-  Adaptancy 
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در « جایگزین»و« نرم»، «مناسب»، «مسئول»، «سبز»گردشگری  عنوانبه که رویكردهایی

 ایجاد گردشگری توسعه برای را جایگزینی اصول تا اندکرده تلاش شدند، این دوره مطرح

 اوليه ذینفعان و هامحرک عنوانبه اجتماع توسط باید توسعه رویكرد، کنند. بنابراین

 مفهوم در حدی تا رویكرد این باشد. شدهکنترل و محلی مناسب، دارای مقياس گردشگری

 دیدگاه(. (Sharpley & Telfer:2014,p 30است  یافته گردی انعكاسطبيعت معاصر

 دارد تأکيد و کندمی برقرار ارتباط بالا )طرفداران و محتاطان( گروه دو بين گرایانهتطابق

 هایجنبه ریزیبرنامه و مدیریت صورت عدم در اما دارد، ثبتم جنبه گردشگری چند هر

 داشت. خواهد هم بسياری منفی

 گردشگري توسعه به 1محوردانش رویکرد -

 از مندیبهره با تا کندمی تلاش که است چهارمين رویكردی دانش بر مبتنی چهارچوب

 هدایت برای هماهنگ مقياس در و ایرشته چند رویكرد از استفاده با های قبلی،دیدگاه

 علمی هایپایه بر خود دادن قرار« رویكرد جدید»گردشگری تعریف کند. هدف این  توسعه

 در باشد ومی رشته این آکادميك و کردهتحصيل قشر به مربوط محوردانش است. دیدگاه

ها، دیدگاه سایر با محوردانش دیدگاه تفاوت هستند. دیدگاه این مدعی دانشگاهيان واقع

 از خارج کندمی سعی اینكه استفاده از یك چارچوب ادراکی به نام تفكر سيستمی است و

. تفكر (Mahrous,2024, p 48)بپردازد گردشگری بحث به تك بعدی تفكر و اندیشیجزم

کند که نيازمند نگاه کلی به سيستمی چارچوبی برای حل و رسيدگی به مشكلات فراهم می

های اطراف خود تر بوده و تحت تأثير و تأثيرگذار بر سيستمکل سيستم هستند و پيچيده

 .(El Many,2016)باشند می

 گردشگري هتوسع به 2بخشرویکرد تعالی -

بخش، گردشگری فراتر از یك فعاليت تفریحی است و با مفاهيمی چون در رویكرد تعالی

ها پيوند عميقی دارد. قرآن کریم در آیات متعددی، انسان "تفكر در آیات الهی"و  "سياحت"

را به سير و سياحت در زمين برای تأمل در خلقت، مشاهده آثار گذشتگان و کسب معرفت 

بخش بر این اساس، گردشگری تعالی(. 34، ص 1397،کند )سبزی و سليمانیمیالهی دعوت 

های اخلاقی و فرهنگی و گسترش در نگاه اسلامی ابزاری برای تقویت ایمان، ترویج ارزش

بخش در ایران بر پایه فرهنگ غنی تعاملات انسانی است. از منظر ملی، گردشگری تعالی

های اسلامی، تلاش رویكرد با تأکيد بر هویت ملی و آموزهگيرد. این ایرانی شكل می -اسلامی

___________________________________________________ 

1 -Scientific 
2-  Elevational Tourism 

https://www.researchgate.net/profile/Ahmed-Mahrous?_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIn19
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های طبيعی، فرهنگی و تاریخی کشور را در های بومی، ظرفيتکند تا ضمن حفظ ارزشمی

کار گيرد. در این رویكرد، گردشگری خدمت ارتقای معنویت و تقویت انسجام اجتماعی به

روحيه خودباوری، معرفی فرهنگ غنی تنها ابزاری اقتصادی نيست، بلكه بستری برای تقویت 

(؛ بنابراین قيد تعالی بخش 35، ص 1398ایران به جهان و تقویت وحدت ملی است )طلایی،

 هایویژگی زمينه الگوی گردشگری، در باید که است این به و ایرانی اسلامی گردشگری ناظر

 شرایط، انگاشتن نادیده دیگر، سوی شود. از لحاظ دقتبه آن تحقق ظرف و مكانی زمانی،

واقعيت  دورازبه هاییبرنامه طراحی به تواندمی کشور درونی هر هایظرفيت و هاقابليت

 الگویی خود، خاص فرهنگی هایظرفيت با متناسب ایجامعه هر اساس این شود. بر منجر

و  شرایط به توجه بدون دیگران از تقليد بسا چه و است داده قرار عمل مورد و خلق را

 متناسب کشور در باید شود. لذا معكوس نتایج به منجر عمل در خود، فرهنگی هایتظرفي

 نمود که پيشنهاد را توسعه از الگویی فرهنگی و جغرافيایی، تاریخی، و مقتضيات شرایط با

باشد )فلاح  برخوردار اسلامی هایآموزه و تعاليم با هماهنگی و همسویی ميزان بالاترین از

 با امروز، ایران فرهنگی و اجتماعی اقتصادی، سياسی، شرایط (.3ص  ،1396،و سربازیان

 شرایط به توانمی هاتفاوت این به مربوط هایمؤلفه ازجمله است. متفاوت کشورها سایر

 جهانی، و ایمنطقه موقعيت منابع طبيعی، به دسترسی جمعيت، ساختار و رشد اقليمی،

، ص 1398اشاره کرد )طلایی  اجتماعی و سانیان طبيعی، فيزیكی، هایسرمایه به دسترسی

 تعالی بخشی سطحی از های متفاوت گردشگری هر یك،توان گفت که گونهمی (؛ بنابراین35

ها ها با ارزشبخشی بسته به کيفيت ادراک و مطابقت آنی تعالیدارا هستند. این تجربه را

 شود.صورت متفاوتی درک میو نيازهای هر فرد، به

 شینه پژوهشپی -2-2

است؛  گرفتهانجام نقش گردشگری در توسعه یك کشور یدرزمينه فراوانی هایپژوهش      

 اساسندرت کارشده است، بر این بخش بهگردشگری تعالی های تخصصی دربارهپژوهش اما

 پرداخته موضوع این با مرتبط های داخلیپژوهش از نمونه پژوهش به چند پيشينه در

 (.1-شود )جدولمی

 هاي صورت گرفته در حوزه موضوع تحقیقپیشینه پژوهش -1جدول 

نویسندگان )سال 

روش  -پژوهش(

 شدهاستفاده

اهداف و یا 

 سؤالات اصلی
 هاترین یافتهمهم

رودسری،  ميرتقيان

(، 1402سيدمحمد )

 یرهبر معظم مقام

 دیدگاهی چه

تنها های رهبری نهنتایج نشان داد که؛ توجه به دیدگاه

گذاری در عرصه چگونگی مواجه با اولویت
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 کيفی شيوه به

 تحليل بر مبتنی

رویكرد  با محتوا

 بنياد داده نظری

 کلاسيك

 درخصوص

 گردشگری دارند؟

کنند، خوبی تبيين میگذاری گردشگری را بهسياست

هایی کاربردی در عرصه عمل ارائه بلكه توصيه

 نمایند.می

شكری،  طلایی شهاب

(، 1400شفيعا ) سعيد

روش تحقيق کيفی با 

استفاده از دو رویكرد 

 استقرایی و قياسی

اسناد راهبردی 

توسعه گردشگری 

 اسناد با ميزان چه

 تطابق بالادستی

ازنظر  دارد و

 چه محتوایی،

 کيفيتی دارد؟

 درصد چهل از نشان داد که؛ بيش مطالعه نتایج این

در سند  بالادستی اسناد در شدهاهداف تعریف

 است؛ اما شده توجه نيز سعه گردشگریراهبردی تو

 همگرا و دهنده انسجام نقش سند نتوانسته این

 محورها نامشخص بودن کند؛ بنابراین، ایفا ایکننده

 ناصحيح چيدمان گردشگری، توسعه هایاولویت و

 و داخلی گردشگری قبال در هدفیبی ذینفعان و

 هایآرمان و اهداف .است باقی خود قوت به خروجی

های گزاره بااینكه که دهدمی نشان سند شدهیفتعر

 این در گردشگری صنعت مطلوب و صحيح همواره

 گردشگری نيازهای بسترها و به دارند، وجود سند

 .است نشده توجه ایران

 

عباسی، دیاکو 

 تحقيق (،1399)

 اکتشافی با استفاده

 تئوری استراتژی

بنيان  داده

 شده است.استفاده

 اجرای چارچوب

 ستسيا

 در گردشگری

جمهوری اسلامی 

 چيست؟ ایران

 تریننتایج حاصل از پژوهش نشان داد که؛ مهم

 و ایزمينه شرایط این چارچوب در سطح مفاهيم

 سيستم شامل شرایط ایران.ا.ج در اجرایی ساختار

 شرایط .اقتصادی کلان شرایط دولت، عمومی یاداره

گی، فرهن بستر و توسعه، شرایط و علم بين پيوستگی

 ،...گردشگری و یتوسعه قانونی و جایگاه هاچارچوب

اجرا،  آمادگی شرایط شامل علی عوامل سطح در است.

 و انگيزشی منابع، شرایط و منافع تعریف شرایط

هماهنگی،  و حمایت شرایط اجرا، به سيستم تعهد

صرف،  تولی گری یروحيه و سازمانیفرهنگ شرایط

 گرعوامل مداخله حسط در و اجرائی یتجربه شرایط

 گفتمان نهادینگی شرایط و فكر هایشامل: چارچوب

 و اعتبار، شرایط اعتماد شرایط گردشگری، یتوسعه

 سر بر توافق نفت، شرایط به درآمدهای از ناشی

 .است ...و توسعه پارادایم

بروجنی،  ضرغام

صداقت  و مریم حميد

(، تحقيق 1397)

 توسعه الگوی

 گردشگری پایدار

 رهبر دیدگاه از

 توسعه پایدار آميزموفقيت نتایج نشان داد که؛ تحقق

 منظورقوی به سياسی رهبری گردشگری نيازمند

 ایجاد وفاق و نفعانگسترده ذی مشارکت از اطمينان
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کيفی با استفاده از 

 يانتئوری داده بن

انقلاب  معظم

 چيست؟ اسلامی

 ریزی، مدیریت،برنامه سياست، انداز،چشم با عمومی

اجتماعی  یادگيری و نظارتی فرایندهای و کنترل

 .است منسجم

اسدیان اردکانی، فائزه 

(، بر اساس 1397)

هدف بنيادی و از 

روش تحقيق آميخته 

 )کمی و کيفی(

مدل توسعه 

گردشگری دینی در 

 ایران چگونه است؟

گذار بر توسعه نتایج نشان داد که؛ عوامل علی اثر

ایران مدیریت گردشگری دینی جمهوری اسلامی 

ها و رویدادها، مدیریت تبليغات، توسعه جاذبه

ها و خدمات لازم متناسب با نياز گردشگران زیرساخت

گر شامل باشند و عوامل مداخلهدینی ورودی می

های کلان قوانين و مقررات، تدوین سياست

گردشگری دینی شناسایی شد. همچنين شرایط 

اقتصادی و  ای شامل شرایط فرهنگی، شرایطزمينه

راهبردها نيز شامل بازاریابی، منابع انسانی و آموزش، 

تعامل بخش دولتی و خصوصی، رویكرد سيستمی و 

 گذاری تعيين شده است.جذب سرمایه

علمی مقدم، مصطفی 

 (، روش1396)

 شيوه به تحقيق

 بر مبتنی کيفی

 تحليل و توصيف

گردشگری در 

رهنمودهای مقام 

معظم رهبری چه 

 رد؟اهميتی دا

عنوان یكی تواند بهنتایج نشان داد که؛ گردشگری می

ترین ابزار در جهت تحقق اقتصاد مقاومتی از مهم

 قلمداد شود.

پور، فاطمه،  غنی

و  پور، پروانه غنی

 آبادیدولت زینب

 (، به1394فراهانی )

 هدف، لحاظ

 ایتوسعه -کاربردی

 انجام روش ازنظر و

 -توصيفی تحقيق،

 تحليلی

الزامات  ترینمهم

 یك ایجاد برای

مقاومتی با  اقتصاد

استفاده راهبرد 

توسعه گردشگری 

 چيست؟

 گردشگری ارکان دهد که؛ تمامینتایج نشان می

 .باشد دارا می با اقتصاد مقاومتی مثبتی رابطه

(، 1392شالبافيان )

 هدف، لحاظ به

 ایتوسعه -کاربردی

 انجام روش ازنظر و

 -توصيفی تحقيق،

 تحليلی

 وم گردشگریمفه

 معظم مقام نگاه از

 رهبری چيست؟

لزوم  بر تأکيد ضمن له، معظم نتایج نشان داد که؛ که

ميان  تمایز اهميت و گردشگری انواع همه به توجه

گردشگری  از استفاده بر تفریحی سفرهای و حج سفر

اقتصادی،  رشد ای،منطقه توسعه برای ابزاری مثابه به

 فرهنگ معرفی و فرهنگی ميراث نگهداری و حفظ

 تأکيد داخلی و خارجی مسافران به غنی کشور

 هایدیدگاه پژوهش، این نظر از طورکلی،به .داشتند

 کيفيت و کمّيت چارچوب، منزلهرهبری، به
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 را آن سازی عملياتی و گذاری گردشگریسياست

 کند.می مشخص

Dredge(2022) ،

روش تحقيق 

 تحليلی -توصيفی

توان با چگونه می

ها، ر ذهنيتتغيي

ها و سيستم

های عملی به شيوه

سمت گردشگری 

بازتوليدی حرکت 

 کرد؟

نتایج نشان داد که؛ گردشگری بازتوليدی نيازمند 

و توسعه همدلی، شفقت  "ما"به  "من"تغيير از تفكر 

مدیریت علمی سنتی با  .و اقدامات مشارکتی است

های گذار به بازتوليدی ناسازگار است و باید سيستم

پذیر جایگزین آن شوند؛ و يچيده و انطباقپ

محور محور و جامعهرویكردهای پایين به بالا، مكان

 .برای تحقق گردشگری بازتوليدی ضروری هستند

تغيير پارادایم به سمت بازتوليدی نيازمند کار در سه 

ها و تغيير ها، تغيير ذهنيتحوزه اصلی: تغيير سيستم

 های عملی است.شيوه

Al Balushi 

روش  ،(2020)

 -تحقيق توصيفی

 تحليلی

بررسی تأثيرات 

فرهنگی -اجتماعی

گردشگری و نقش 

آن در روابط 

ميهمان در -ميزبان

جوامع مسلمان 

کار در عرب محافظه

 سلطنت عمان

فرهنگی -نتایج نشان داد که؛ تأثيرات اجتماعی

ميهمان در جوامع -گردشگری بر روابط ميزبان

ای ارای ابعاد پيچيدهکار عمان دمسلمان محافظه

سو، تعامل ميان ميزبانان و گردشگران است. از یك

تواند منجر به تقویت روابط فرهنگی و اجتماعی و می

های هویتی در ها و چالشاز سوی دیگر، به بروز تنش

ها حاکی از آن است جوامع محلی منتهی شود. یافته

که نگرش مثبت ميزبانان به گردشگران بستگی به 

ها از مزایای اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی آندرک 

دهند که گردشگری دارد. همچنين، نتایج نشان می

مشارکت فعال ذینفعان محلی، ازجمله دولت و جوامع 

تواند به افزایش ریزی گردشگری میميزبان، در برنامه

حمایت از توسعه گردشگری و بهبود کيفيت تجربيات 

ن پژوهش بر لزوم گردشگران کمك کند. درنهایت، ای

های مدیریتی برای تقویت روابط تدوین استراتژی

ميهمان و کاهش تأثيرات منفی تأکيد -مثبت ميزبان

 .کندمی

Ateljevic(2020) ،

روش تحقيق 

با  تحليلی -توصيفی

استفاده از تحليل 

محتوا و مصاحبه 

 عميق

چگونه گردشگری می

عنوان یك تواند به

آفرین برای ابزار تحول

اد تغييرات مثبت ایج

در جامعه و 

زیست عمل محيط

 کند؟

تواند به آفرین مینتایج نشان داد که؛ گردشگری تحول

ها و سبك زندگی افراد کمك کند. تغيير دیدگاه

مشارکت جامعه محلی و تغييردهندگان پيشرو در 

آفرین نقش اساسی ایجاد محصولات گردشگری تحول

 دارد.
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Vidickienė et 

al(2020)وش ، ر

 -تحقيق توصيفی

 تحليلی

گردشگری 

آفرین تحول

عنوان تواند بهمی

ابزاری نوآورانه برای 

توسعه روستایی در 

اقتصاد پساصنعتی 

 عمل کند؟

آفرین بر اساس نتایج نشان داد که؛ گردشگری تحول

تغيير نيازهای گردشگران از منابع ملموس فرهنگی به 

دانش های زندگی و منابع ناملموس )مانند شيوه

گرفته است. مناطق روستایی با تمرکز بر محلی( شكل

توانند به های نوین زندگی میفرهنگ زنده و شيوه

آفرین تبدیل مقاصد جذابی برای گردشگران تحول

 شوند.

Lindokuhle 

Mkhize & 

Ivanovic(2020) ،

روش تحقيق 

تحليلی با  -توصيفی

استفاده از تحليل 

 محتوا

ترجيحات  چگونه

ن گردشگرا

توانند رشد می

گردشگری 

آفرین را در تحول

آفریقای جنوبی 

 تقویت کنند؟

آفرین نتایج نشان داد که؛ گردشگران تحول

روی در محله، غذا خوردن با هایی مانند پيادهفعاليت

دهند. تجربيات زندگی با مردم محلی را ترجيح می

عنوان عوامل کليدی در تحول اصيل و تعاملی به

ن شناسایی شدند. همسویی عرضه شخصی گردشگرا

های فرامدرن گردشگران مقاصد گردشگری با ارزش

آفرین برای رشد این نوع گردشگری ضروری تحول

 است.
 

 مقام محور بيانات حول شدهانجام هایپژوهش که است آن از حاکی تحقيق بررسی پيشينه

 رهبری در نظر تبيين که دهدو بحث گردشگری در ایران نشان می رهبری معظم

های دارد. پژوهش اهميت موضوع گردشگری بسيار با برخورد چگونگی نيز و دهیاولویت

پيشين در حوزه گردشگری با محوریت بيانات مقام معظم رهبری عمدتاً به تحليل محتوای 

(، اقتصاد 1397هایی مانند توسعه پایدار )ضرغام بروجنی، های ایشان در زمينهدیدگاه

اند. این ( پرداخته1397( و گردشگری دینی )اسدیان اردکانی، 1396مقدم، مقاومتی )علمی 

اند، شدههای کيفی نظير تحليل محتوا و نظریه داده بنياد انجاممطالعات که عموماً با روش

اند. های عملياتی جامع غافل ماندهبيشتر بر تبيين مفاهيم نظری متمرکز بوده و از ارائه مدل

 آفرینهای نوظهوری مانند گردشگری تحولخارجی در حوزه هایهمچنين، پژوهش

(Ateljevic, 2020) و گردشگری بازتوليدی (Dredge, 2022)  اگرچه به ابعاد

شده و نيازمند اند، اما در بافت غربی طراحیزیستی گردشگری پرداختهاجتماعی و محيط

این خلأها، از دو منظر سازی برای شرایط ایران هستند. تحقيق حاضر با هدف پوشش بومی

مند بيانات رهبری با شود: نخست، از طریق تبيين نظامهای پيشين متمایز میاز پژوهش

که همسو با « بخشگردشگری تعالی»شناسی کيفی و دوم با ارائه مدل عملياتی روش

ایرانی است و سوم ایجاد تعادل ميان اهداف مادی و معنوی، به رشد -گفتمان اسلامی

تنها به تدوین چارچوب پردازد. این پژوهش نهو تقویت هویت اسلامی جامعه نيز میفرهنگی 

های پایش، گامی فراتر از پردازد، بلكه با ارائه راهكارهای اجرایی و مكانيسمنظری می
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گذاری در صنعت گردشگری مطالعات توصيفی پيشين برداشته و الگویی بومی برای سياست

 .دهدایران ارائه می
 

 روش تحقیق -3

 نوع تحقیق:-1-3

ای قرار دارد؛ و ازنظر توسعه-این تحقيق از منظر هدف در دسته مطالعات کاربردی     

 باشد.تحليلی می -ماهيت توصيفی

 روش یریکارگمراحل انجام و به قیتحق یکل یاستراتژ -2-3

بر اساس روش  هاشده است و تحليل آنها از روش کيفی استفادهبا توجه به نوع داده     

های مختلفی نظير نقش تحليل مضمون صورت گرفته است. استراتژی پژوهش شامل جنبه

ها و ابزار دهی دادهگيری، شيوه گزارشمحقق، افق زمانی، جامعه آماری، روش نمونه

صورت مقطعی شده و افق زمانی بهوضوح تعریفها است. نقش محقق بهگردآوری داده

ه آماری شامل کليه بيانات مقام معظم رهبری در حوزه گردشگری، شده است. جامعتنظيم

گيری باشد. نمونهمی 1403تا سال  1368اوقات فراغت، تفریح و موضوعات مرتبط از سال 

اند و شدهصورت کيفی ارائهها بهشده است. دادهها به روش تمام شماری بيانات انجاماز آن

 ه است.صورت دستی انجام شدها بهتحليل آن

برای اطمينان از اعتبار و پایایی نتایج، ارزیابی همسانی کدگذاری توسط کدگذاران مستقل 

های مشابه، به ها توسط خبرگان و مقایسه با پژوهشانجام شد. علاوه بر این، بازبينی یافته

خروجی این پژوهش، مدلی بومی برای توسعه  .تقویت اعتبار نتایج کمك کرده است

های مقام معظم رهبری تنها در راستای تحقق دیدگاهبخش خواهد بود که نهلیگردشگری تعا

گذاری در این حوزه ارائه ریزی و سياستدارد، بلكه راهبردهای عملياتی برای برنامهگام برمی

 دهد.می

 رهایمتغ ای میمفاه فیتعر -3-3
یكرد گردشگری اساس مفروض اصلی پژوهش حاضر گردشگری تعالی بخش باشد. رواین بر 

بخش به عنوان یكی از کارآمدترین رویكردهای در راستایی تحقق گردشگری اسلامی تعالی

در قسمت مفاهيم و اصطلاحات به موارد کليدی  مهم الزام این به توجه ایرانی است. با

پژوهش )گردشگری، گردشگری تعالی بخش، اوقات فراغت، تفریح و جاذبه های گردشگری( 

 (.2-است )جدول پرداخته شده 
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 تعاریف مفاهیم و اصطلاحات پژوهش -2جدول 

 ردیف
مفاهیم و 

 اصطلاحات
 تعاریف

1 

ي
گر

ش
رد

گ
 

گردشگری به معنای سفر به مكانی غير از محل سكونت برای تفریح و استراحت 

های گردشگر، سازمان است. تعریف جامع آن مستلزم توجه به چهار عامل است:

ی، دولت کشور ميزبان که گردشگری را ابزاری کننده خدمات گردشگرتأمين

داند و جوامع ميزبان که آن را فرصتی برای درآمدزایی و افزایش ماليات می

طورکلی، گردشگری شامل تعاملاتی بينند. بهبرای اشتغال و تعامل فرهنگی می

های مسافرتی، است که در فرایند جذب و ميزبانی ميان گردشگران، سازمان

گيرد )سبزی و بدأ و ميزبان و مردم محلی شكل میهای مدولت

 (38، ص 1397سليمانی،

2 

ی
عال

ي ت
گر

ش
رد

گ
ش

خ
ب

 

ای خاص از گردشگری نيست، بلكه عنصر تعالی بخش گونهگردشگری تعالی

های گردشگری را دارد، گردشگری بخشی، قابليت حلول در هر یك از گونه

های ب اسلامی است که شاخصبخش به دنبال ترویج گردشگری تراز انقلاتعالی

زیست، استقلال، سبك زندگی ایرانی اسلامی، معنویت، اقتصاد، حفظ محيط

 (.33، ص 1397مقاومت و عزت ملی در الویت اصلی باشد )سبزی و سليمانی، 

3 

ت
اغ

فر
ت 

وقا
ا

 

دلخواه خود اوقات فراغت زمانی است که در اختيار خود انسان است و فرد به

هایی زینه نماید. در تعریفی دیگر؛ اوقات فراغت مجموعه فعاليتتواند آن را همی

است که شخص پس از ارزشيابی از تعهدات و تكاليف شغلی، خانوادگی و 

پردازد و غرضش استراحت، تفریح، توسعه اجتماعی با ميل و اشتياق به آن می

ها و بالاخره مشارکت دانش یا به کمال رساند شخصيت، استعداد و خلاقيت

 (.132 1399آزاد در اجتماع است )منصوری،

4 

ی
رم

رگ
 س

ح و
ری

تف
 

ها را برای شوخی، شود که افراد آنها میتفریح شامل آن دسته از فعاليت

اند انتخاب سرگرمی، برای بهبود خود یا برای اهدافی که خودشان تعيين کرده

اهدافی  ها یاکنند. این یك انتخاب آزادانه است و به خاطر سود و منفعتمی

 (.104، ص 1399الدین،کند، نيست )شرفکه جامعه برای فرد تعيين می

5 

به
اذ

ج
ي

گر
ش

رد
ي گ

ها
 

شود که هایی اطلاق میها یا فعاليتها، ویژگیهای گردشگری به مكانجاذبه

 Fletcher)نماید ها ترغيب میگردشگران را به سفر کردن و بازدید از آن

and at al,2017, p 308) توان شامل موارد زیر باشد: طورکلی میو به

های فرهنگی: مربوط به های طبيعی: مربوط به طبيعت است و جاذبهجاذبه

 انسان است.
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 روش یریکارگمراحل انجام و به -4-3

 در موجود الگوهای گزارش و تحليل برای شناخت، روشی درواقع مضمون، تحليل    

 و است متنی هایداده تحليل برای رآیندیروش همچنين، ف این است. کيفی هایداده

 کند. درمی تبدیل تفصيلی و شدهغنی، پردازش هایداده به را متنوع و پراکنده هایداده

 یافتن و گردندمی بازسازی و تلخيص بندی،طبقه بندی،تقسيم کيفی هایداده روش این

 بر نماید؛ بنابراین،می تسهيل کيفی هایداده درون مجموعه، را مهم مفاهيم و الگوها

 موجود کليدی نكات و )کدها 1اوليه هایسطح، مضمون سه در مشخص و رویهاساس یك

-مضمون تلخيص و ترکيب از آمدهدست)مقولات به 2دهندهسازمان هایمضمون متن(، در

 متن بر حاکم اصول یعالی دربرگيرنده های)مضمون 3فراگير هایمضمون و اوليه( های

 (.1- . )شكل(Attride.Stirling,2001, p 390) شده استکل( انجام یك عنوانبه

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (Attride.Stirling,2001, p 390)مضمون  تحلیل فرایند -1شکل 

___________________________________________________ 

1-  Primary themes 
2-  Organizing themes 
3-  Global themes 

 

مطالعه دقيق متن ▪

 بيانات

-مشخص کردن بخش▪

های مربوط و 

گذاری در کنار یادداشت

 هاآن

 تعریف کدهای توصيفی▪

تكرار این فرایند برای هر ▪

بيان و بازنگری کدهای 

 توصيفی در حين پيشرفت

 

 سطح اول:

 هاي اولیهمضمون

 

 سطح دوم:

 دهندهمضمون سازمان
 

 

 سطح سوم:

 مضامین فراگیر
 

بندی کدهای خوشه▪

 توصيفی

ها تفسير معنای خوشه▪

در ارتباط با سؤال پژوهش 

 ی مطالعاتیو حوزه

کارگيری کدهای به▪

تفسيری برای کل مجموعه 

 هاداده

 

استنتاج مضامين ▪

کليدی برای مجموعه 

عنوان یك کل، از ها بهداده

طریق مدنظر قرار دادن 

مضامين تفسيری از موضع 

وریك و یا مقاصد تئ

 عملياتی پروژه تحقيقاتی

ایجاد نموداری برای ▪

نشان دادن روابط بين 

 سطوح کدگذاری در تحليل
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 های تحقیقیافته -4

بخش، اوقات همه بيانات رهبری حول موضوعات کليدی )گردشگری، گردشگری تعالی     

 تدوین، و ویرایش از پس آوری شد. بياناتگردشگری( جمعهای فراغت، تفریح و جاذبه
 گرفت. صورت هاآن تحليل مضمون به شرح زیر روی فرآیند و شدهبندیدسته

 هاي اولیهسطح اول: مضمون

ها گام اول: تمام بيانات رهبری مرتبط با موضوع پژوهش شناسایی و بررسی شد و از ميان آن

 فهم متن بيانات ممكن بود به در ای کهجمله یا کلمه مورد گزینش شد؛ گام دوم: هر 51
ادراکات رهبری در حوزه گردشگری کمك کند مشخص گردید؛  و تجربيات ها،ما از دیدگاه

های واقعی مدنظر آخر: تعریف کدهای اوليه، البته رعایت اصل نزدیكی کدها به داده و گام

 قرار گرفت.

آوری و مورد تحليل رهبری در حوزه گردشگری جمعمورد از بيانات مقام معظم  51بنابراین 

کد  389مورد بيان،  51قرار گرفت. فرآیند تحليل مضمون به ما این امكان را داد که از دل 

کنيم. در ادامه تحليل بيانات مقام معظم رهبری، مرحله مهمی تحت عنوان اوليه استخراج

تمامی کدهای ابتدایی موردبررسی ها آغاز شد. در این مرحله، سازی و رفع مشابهتهمسو

هایی که ازنظر مفهوم نزدیك به هم بودند، شناسایی و قرار گرفتند تا کدهای مشابه و آن

کد اوليه تقليل یافت  82آمده در تحليل نهایی به دستادغام شوند و درنهایت کدهای به

ابعاد مختلف  دهنده توجه خاص مقام معظم رهبری بهکد اوليه نشان 82(. این 3 -)جدول

محيطی های بالقوه آن برای توسعه فرهنگی، اقتصادی، سياسی و زیستگردشگری و فرصت

 کشور است.
 

 فرامین و تدابیر صادره رهبري در خصوص گردشگري - 3جدول شماره 

نقش راهبردی ایران در جهان و اسلام  .1 محل ارائه تدابیر تاریخ ردیف

 دار تمدن اسلام()پرچم

مللی از طریق الهمكاری بين .2

 گردشگری

 ها و منابع جهان اسلامظرفيت .3

گسترش فرهنگ و تمدن اسلامی از  .4

 طریق گردشگری

ایران بزرگ، متمدن و برخوردار از  .5

 روح اسلامی

1 05/04/1403 

 عيد غدیر
دیدار مردمی در آستانه 

انتخابات ریاست جمهوری 

 چهاردهم در سالروز

2 08/06/1402 
جمهور و دیدار رئيس

 اعضای هيئت دولت

 دیدار مسئولان نظام 15/01/1402 3

 دیدار مردم قم 19/10/1401 4
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5 27/07/1401 
دیدار نخبگان و 

 استعدادهای برتر تحصيلی
هویت تمدنی و ایران )ترکيب ایران و  .6

 اسلام(

وضعيت ایران قبل از انقلاب )تحت  .7

 سلطه استعمارگران(

 عنوان الگوی زندهامام به .8

 مدن و فرهنگ ایرانیسابقه ت .9

نفس ملی ترویج خودباوری و اعتمادبه .10

 )نياز به اميد و کار(

لزوم استقلال فرهنگی و کاهش  .11

 وابستگی به بيگانگان

 هدف انقلاب اسلامی .12

ها و معرفی کشور بر اساس ظرفيت .13

 تنگناها

معرفی فرهنگ و تمدن ایرانی از  .14

 طریق گردشگری

ریزی برای توسعه لزوم برنامه .15

 علمی و عملياتی(گردشگری )

ریزی بومی برای خصوصيات برنامه .16

 توسعه گردشگری

شایستگی ایران سلامی برای پيشرفت  .17

 ها( )سابقه و ظرفيت

برداری از لزوم بازسازی و بهره .18

 های ملیظرفيت

 اهداف و اسناد بالادستی .19

دادن به گردشگری و اولویت .20

 ریزیبرنامه

گذاری برای توسعه سياست .21

 دستیصنایع

جغرافيایی و استراتژیك موقعيت  .22

 ای و جهان(¬)حلقه وصل منطقه

 فردتنوع اقليمی منحصربه .23

های گردشگری برخورداری از جاذبه .24

 طبيعی

6 23/03/1401 

دیدار با مسئولان سه قوه 

در زمينه توسعه صنایع و 

 های خلاقشرکت

7 27/06/1400 

دیدار با قهرمانان المپيك و 

پارالمپيك ایران در 

 توکيو 2020های بازی

8 07/06/1397 
جمهور و دیدار رئيس

 اعضای هيئت دولت

9 30/07/1396 

دیدار مسئولان کنگره 

يد هزارشه 12بزرگ داشت 

 آذربایجان غربی

10 14/03/1396 

مراسم بيست و هشتمين 

سالروز رحلت حضرت امام 

 خمينی )ره(

11 16/12/1395 
دیدار با مسئولان، راویان و 

 خادمان راهيان نور

12 01/02/1395 
های دیدار اعضای انجمن

 آموزاناسلامی دانش

13 17/12/1393 

دیدار با مسئولان و فعالان 

، منابع محيط زیست

 طبيعى

14 26/07/1391 
دیدار با هيئت دولت 

 خراسان شمالی

15 25/07/1391 
دیدار با اجتماع نخبگان و 

 مسئولان خراسان شمالی

16 23/07/1391 
دیدار جوانان استان 

 خراسان شمالی

17 19/07/1391 
دیدار با اجتماع مردم 

 بجنورد

18 08/06/1391 

مون دبيرکل کیدیدار بان

سازمان ملل متحد با رهبر 

 انقلاب غير مستقيم
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19 02/03/1391 

دیدار با مسئولين و 

کارکنان ميراث فرهنگی، 

 صنایع دستی و گردشگری

های گردشگری برخورداری از جاذبه .25

 فرهنگی

های گردشگری برخورداری از جاذبه .26

 تاریخی

صنایع خلاق و فرهنگی )چالش  .27

 توجهی(کم

 های فرهنگی ورزشیظرفيت .28

-فيزیكی، فنی و چالش هایزیرساخت .29

 ها

 های مدیریتی در گردشگریچالش .30

های ملت های انسانی و تواناییظرفيت .31

 ایران

های اقتصادی و بازارهای ظرفيت .32

 تجاری

 زاییها و راهكارهای اشتغالچالش .33

عنوان ابزار درآمدزایی و گردشگری به .34

 جذب سرمایه

 دستی در اشتغالاهميت صنایع .35

در قالب ها های تخریب جنگلبهانه .36

 توسعه گردشگری

حفظ و حراست از ميراث فرهنگی و  .37

 آثار باستانی

 های گردشگریاحيای جاذبه .38

 هاهای فرهنگی و تأثير تحریممزیت .39

نقش گردشگری در توسعه اجتماعی و  .40

 بهبود اوضاع عمومی

عنوان یك سياست گردشگری به .41

 اقتصادی

تلاش برای توقف نقاط قوت  .42

 )گردشگری(

 رای توسعهپتانسيل گردشگری ب .43

 تأثير توقف زائران بر توسعه کشور .44

 گردشگری و سلامت .45

 نقش گردشگری در تحكيم خانواده .46

20 20/07/1390 
دیدار با اجتماع مردم 

 کرمانشاه

21 26/05/1390 
دیدار فعالان بخش 

 اقتصادی کشور

22 08/10/1389 
دیدار جمعی از مردم استان 

 نگيلا

23 05/08/1389 
دیدار مسئولان اجرائی 

 استان قم

24 09/01/1389 

بازدید از نمایشگاه 

های صنعت توانمندی

 خودروسازی

25 19/11/1387 

دیدار فرماندهان و کارکنان 

نيروی هوائی ارتش )غير 

 مستقيم(

26 03/07/1387 
دیدار نخبگان علمی و 

 هااساتيد دانشگاه

27 18/02/1387 
دیدار با مسئولين اجرایی 

 استان فارس

28 19/08/1385 
دیدار نخبگان استان  بيانات

 سمنان

29 17/08/1385 
دیدار با مردم استان 

 سمنان

30 23/03/1385 
دیدار جمعی از کارگردانان 

 سينما و تلویزیون
 دیدار با مردم کرمان 11/02/1384 31

 دیدار کارگزاران نظام 06/02/1384 32

33 24/12/1383 

دیدار جمعی از اعضای 

های اسلامی انجمن

 آموزاندانش
 دیدار جمعی از مهندسان 05/12/1383 34

35 11/09/1383 
دیدار با مسئولان سازمان 

 صداوسيما
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36 04/06/1383 

جمهور و دیدار با رئيس

اعضای هيأت دولت غير 

 مستقيم

تبادل فرهنگی و اجتماعی بين جامعه  .47

 ميزبان و گردشگران

 اهميت یاد شهيدان .48

 نقش گزارشگران در راهيان نور .49

 اهداف سفرهای راهيان نور .50

 کاری در تبيين دفاع مقدسکم .51

دشگری عنوان گرراهيان نور به .52

 بخشتعالی

های شيعيان گردشگری زیارتی )جاذبه .53

 و غيرشيعيان(

 های گردشگری مذهبیجاذبه .54

 عنوان انسان ممتازتربيت نوجوان به .55

تربيت صحيح و توجه به جهات  .56

 دنيایی

 های آنهای جوانی و لذتویژگی .57

جذب سرمایه و مشارکت بخش  .58

 دستی(خصوصی )در صنایع

 ریزینياز به ایجاد فراغت و برنامه .59

 اهميت سرگرمی و تفریح .60

عنوان یكی از انواع مسابقات به .61

 هاسرگرمی

هشدار درباره رفتارهای نامناسب در  .62

 هاسرگرمی

 اهميت ورزش و تفریح .63

عنوان عنصر اساسی اهميت تفریح به .64

 زندگی

 الگوی تفریح سالم در اسلام .65

 های اسلام و انقلابارزش .66

های نقش دشمن در ترویج سرگرمی .67

 منحرف

 هاسوی ارزشها بهدهی فعاليتجهت .68

 عنوان جهاد درراه خداسياحت به .69

 اسراف در سفرهای تفریحی .70

عنوان بخش حقيقی سبك زندگی به .71

 تمدن

37 19/04/1383 

ر بازدید دوساعته رهب

های انقلاب از توانمندی

 استان همدان

38 19/04/1383 
دیدار با مسئولين و نخبگان 

 استان همدان

39 15/04/1383 
دیدار با مردم استان 

 همدان

 دیدار با مردم زنجان 21/07/1382 40

41 26/06/1382 
دیدار با جمعی از 

 آموزاندانش

42 15/05/1382 
دیدار با کارگزاران نظام 

 يرمستقيمغ

43 08/05/1382 
دیدار با جمعی از جوانان 

 اهواز

 های نمازجمعهخطبه 04/10/1377 44

45 01/10/1377 
ورزش و »دیدار با گروه 

 صدا« سرگرمى

 دیدار با جمعی از جوانان 07/02/1377 46

47 01/01/1376 

دیدار زائرین و مجاورین 

حرم مطهر رضوی )پيام 

 نوروزی(

48 08/06/1375 
جمهور و دیدار با رئيس

 هيأت وزیران
 دیدار با مردم ساری 22/07/1374 49

50 1/10/1371 

دیدار با مسئولان گروه 

ورزش و سرگرمی 

 صداوسيما

51 29/11/1370 

دیدار با اعضای گروه 

اجتماعی صدای جمهوری 

 اسلامی ایران
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توصيه به مسئولان برای پيگيری  .72

 اهداف علمی

اهميت گردشگری، ميراث فرهنگی و  .73

 دستیصنایع

 تحول عظيم در وضعيت ایران، .74

نقش مسئولان و الگوها در تربيت  .75

 نانجوا

های رفاه های دولت در حوزهمسئوليت .76

 و گردشگری

 های اقتصادی و اجتماعیچالش .77

 هایبرداری از ظرفيتلزوم بهره .78

های لزوم معرفی صحيح جاذبه .79

 گردشگری

گيری صحيح اهميت تبليغات و جهت .80

 در گردشگری

بخشی در مورد پيشرفت از آگاهی .81

 طریق گردشگری

 معرفی و تبليغ فرهنگ و آثار فرهنگی .82
 

 دهندهسازمانهايسطح دوم: مضمون

 معانی تفسير بر و کرده عمل بيانات هایگفته توصيف از فراتر ش شد کهتلا مرحله این در
 معنای یك رسدمی به نظر که ایتوصيفی کدهای ترکيب با عمدتاً این کار شود تمرکز هاآن

 (.4 -انجام شد )جدول خوددارند، در را واحد
 کدگذاري تفسیري از بیانات رهبري در خصوص گردشگري -4جدول شماره 

 هاي اولیهمضمون هاي سازمان دهندهمونمض ردیف

نقش گردشگري در تمدن سازي  1

المللی اسلامی و ارتقاء جایگاه بین

 ایران

نقش راهبردی ایران در جهان و اسلام  .1

 دار تمدن اسلام()پرچم

 المللی از طریق گردشگریهمكاری بين .2
 ها و منابع جهان اسلامظرفيت .3

 گسترش فرهنگ و تمدن اسلامی از طریق .4

 گردشگری

 ایران بزرگ، متمدن و برخوردار از روح اسلامی .5

 هویت تمدنی و ایران )ترکيب ایران و اسلام( .6
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2 

هویت بخشی و تقویت هویت  •

ملی و اسلامی از طریق 

 گردشگري

وضعيت ایران قبل از انقلاب )تحت سلطه  .7

 استعمارگران(

 عنوان الگوی زندهامام به .8
 سابقه تمدن و فرهنگ ایرانی .9

نفس ملی )نياز به دباوری و اعتمادبهترویج خو .10

 اميد و کار(
لزوم استقلال فرهنگی و کاهش وابستگی به  .11

 بيگانگان
 هدف انقلاب اسلامی .12

ترویج چهره مثبت ایران  • 3

عنوان مقصد اسلامی به

 گردشگري

 ها و تنگناهامعرفی کشور بر اساس ظرفيت .13

معرفی فرهنگ و تمدن ایرانی از طریق  .14

 گردشگری

4 

گذاري ریزي و سیاستبرنامه

 کلان براي توسعه گردشگري

ریزی برای توسعه گردشگری )علمی لزوم برنامه .15

 و عملياتی(

ریزی بومی برای توسعه خصوصيات برنامه .16

 گردشگری
شایستگی ایران سلامی برای پيشرفت )سابقه  .17

 ها(و ظرفيت
 های ملیبرداری از ظرفيتلزوم بازسازی و بهره .18
 یاهداف و اسناد بالادست .19
 ریزیدهی به گردشگری و برنامهاولویت .20
 دستیگذاری برای توسعه صنایعسياست .21

5 

ها و گیري از ظرفیتبهره •

 هاي گردشگري ایرانجاذبه

موقعيت جغرافيایی و استراتژیك )حلقه وصل  .22

 ای و جهان(منطقه

 فردتنوع اقليمی منحصربه .23
 های گردشگری طبيعیبرخورداری از جاذبه .24
 های گردشگری فرهنگیبهبرخورداری از جاذ .25
 های گردشگری تاریخیبرخورداری از جاذبه .26
 توجهی(صنایع خلاق و فرهنگی )چالش کم .27
 های فرهنگی ورزشیظرفيت .28

ها و توسعه زیرساخت • 6

استانداردهاي کیفی خدمات 

 گردشگري

 هاهای فيزیكی، فنی و چالشزیرساخت .29

توسعه و مدیریت سرمایه انسانی  7

 در صنعت گردشگري

 های مدیریتی در گردشگریالشچ .30

 های ملت ایرانهای انسانی و تواناییظرفيت .31
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8 

اثرات گردشگري بر اقتصاد  •

 مقاومتی و اشتغال پایدار

 های اقتصادی و بازارهای تجاریظرفيت .32
 زاییها و راهكارهای اشتغالچالش .33
عنوان ابزار درآمدزایی و جذب گردشگری به .34

 سرمایه
 الدستی در اشتغاهميت صنایع .35

9 

حفاظت از منابع فرهنگی و  •

 طبیعی گردشگري

ها در قالب توسعه های تخریب جنگلبهانه .36

 گردشگری

حفظ و حراست از ميراث فرهنگی و آثار  .37

 باستانی

 های گردشگریاحيای جاذبه .38
10 

نقش گردشگري در توسعه  •

 کشور

 هاهای فرهنگی و تأثير تحریممزیت .39

 نقش گردشگری در توسعه اجتماعی و بهبود .40

 اوضاع عمومی
 عنوان یك سياست اقتصادیگردشگری به .41
 تلاش برای توقف نقاط قوت )گردشگری( .42
 پتانسيل گردشگری برای توسعه .43
 تأثير توقف زائران بر توسعه کشور .44
 گردشگری و سلامت .45
 نقش گردشگری در تحكيم خانواده .46
تبادل فرهنگی و اجتماعی بين جامعه ميزبان  .47

 و گردشگران
11 

هاي زشتبیین و ترویج ار •

دفاع مقدس و نقش راهیان 

 نور

 اهميت یاد شهيدان .48

 نقش گزارشگران در راهيان نور .49
 اهداف سفرهای راهيان نور .50
 کاری در تبيين دفاع مقدسکم .51
 بخشعنوان گردشگری تعالیراهيان نور به .52

12 
توسعه گردشگري مذهبی و  •

 زیارت

های شيعيان و گردشگری زیارتی )جاذبه .53

 غيرشيعيان(

 گردشگری مذهبیهای جاذبه .54
13 

نقش جوانان در پویایی و  •

 آینده گردشگري

 عنوان انسان ممتازتربيت نوجوان به .55

 تربيت صحيح و توجه به جهات دنيایی .56

 های آنهای جوانی و لذتویژگی .57
گذاري و جذب سرمایه • 14

 مشارکت بخش خصوصی

جذب سرمایه و مشارکت بخش خصوصی )در  .58

 دستی(صنایع
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15 

هاي تفریحی، سازي برنامهغنی •

 فرهنگی و گردشگران

 ریزینياز به ایجاد فراغت و برنامه .59

 اهميت سرگرمی و تفریح .60
 هاعنوان یكی از انواع سرگرمیمسابقات به .61
 هاهشدار درباره رفتارهای نامناسب در سرگرمی .62
 اهميت ورزش و تفریح .63
 عنوان عنصر اساسی زندگیاهميت تفریح به .64

16 

ترویج تفریح سالم و سبك  •

 گی ایرانی اسلامیزند

 الگوی تفریح سالم در اسلام .65

 های اسلام و انقلابارزش .66
 های منحرفنقش دشمن در ترویج سرگرمی .67
 هاسوی ارزشها بهدهی فعاليتجهت .68
 عنوان جهاد در راه خداسياحت به .69
 اسراف در سفرهای تفریحی .70
 عنوان بخش حقيقی تمدنسبك زندگی به .71

17 

نقش مسئولان در تسهیل و  •

 گردشگريتوسعه 

 توصيه به مسئولان برای پيگيری اهداف علمی .72

اهميت گردشگری، ميراث فرهنگی و  .73

 دستیصنایع
 تحول عظيم در وضعيت ایران، .74
 نقش مسئولان و الگوها در تربيت جوانان .75
های رفاه و های دولت در حوزهمسئوليت .76

 گردشگری
 های اقتصادی و اجتماعیچالش .77
 هایبرداری از ظرفيتلزوم بهره .78

18 

هاي معرفی و تبلیغ جاذبه •

 گردشگري

 های گردشگریلزوم معرفی صحيح جاذبه .79

گيری صحيح در اهميت تبليغات و جهت .80

 گردشگری
بخشی در مورد پيشرفت از طریق آگاهی .81

 گردشگری
 معرفی و تبليغ فرهنگ و آثار فرهنگی .82

 

ی منجر شده از بيانات رهبری در حوزه گردشگرمضمون اوليه استخراج 82تحليل محتوای 

دهنده دهنده نشاندهنده کليدی شد. این مضامين سازمانمضمون سازمان 18به احصای 

ترین این مند و چندبعدی مقام معظم رهبری به مقوله گردشگری است. مهمنگاه نظام

نقش گردشگری در »، «گذاری کلان گردشگریریزی و سياستبرنامه»مضامين شامل 

تبيين »، «های کيفیتوسعه زیرساخت»، «ملی و اسلامیبخشی هویت»، «اقتصاد مقاومتی
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شود. این می« های گردشگریمعرفی و تبليغ جاذبه»و همچنين « های دفاع مقدسارزش

عنوان محرک اقتصادی و دهد که گردشگری در اندیشه رهبری هم بهبندی نشان میدسته

 .قرارگرفته استتمدنی موردتوجه -هم به مثابه ابزاری برای تحكيم هویت فرهنگی

 فراگیر مضامین سطح سوم:

 بيان را تحقيق کليدی مفاهيم که شناسایی شدند فراگير مضامين در این مرحله      
 از بالاتری تجرید سطح در اند ولیبناشده تفسيری کنند. این مضامين بر پایه مضامينمی
 (.5 -دارند. )جدول قرار هاآن

 

 ریق مضامین فراگیر بیانات رهبري در خصوص گردشگريسازي از طیکپارچه -5جدول شماره 

 مضمون سازمان دهنده هاي فراگیرمضمون ردیف

1 

گیري رویکرد و جهت اتخاذ

صحیح در زمینه 

 گردشگري

 گذاری کلان برای توسعه گردشگریریزی و سياستبرنامه .1

 نقش مسئولان در تسهيل و توسعه گردشگری .2

 شگرینقش جوانان در پویایی و آینده گرد .3

2 
هاي از ظرفیت استفاده

 اقتصادي گردشگري

 اثرات گردشگری بر اقتصاد مقاومتی و اشتغال پایدار .4

 گذاری و مشارکت بخش خصوصیجذب سرمایه .5

3 
هاي از ظرفیت استفاده

 سیاسی گردشگري

سازی اسلامی و ارتقاء جایگاه نقش گردشگری در تمدن .6

 المللی ایرانبين

4 

هاي از ظرفیت استفاده

فرهنگی و طبیعی 

 گردشگري

 های گردشگری ایرانها و جاذبهگيری از ظرفيتبهره .7

 حفاظت از منابع فرهنگی و طبيعی گردشگری .8
هویت بخشی و تقویت هویت ملی و اسلامی از طریق  .9

 گردشگری

5 
توجه به ظرفیت  الزام

 بخشگردشگري تعالی

 ترویج تفریح سالم و سبك زندگی ایرانی اسلامی .10

 های دفاع مقدس و نقش راهيان نوریج ارزشتبيين و ترو .11
 توسعه گردشگری مذهبی و زیارت .12

 های تفریحی، فرهنگی و گردشگرانسازی برنامهغنی .13

6 
داشتن گردشگري  اولویت

 در توسعه کشور

 نقش گردشگری در توسعه کشور .14

 توسعه و مدیریت سرمایه انسانی در صنعت گردشگری .15

7 
و بازاریابی  تبلیغات

 گرياثربخش گردش

 های گردشگریمعرفی و تبليغ جاذبه .16
عنوان مقصد ترویج چهره مثبت ایران اسلامی به .17

 گردشگری

8 
توجه به الزامات 

 رضایتمندي گردشگران

ها و استانداردهای کيفی خدمات توسعه زیرساخت .18

 گردشگری
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 8دهنده در پژوهش حاضر منجر به استخراج مضمون سازمان 18بندی تحليل و دسته

های رهبری مند دیدگاهدهنده چارچوب جامع و نظامفراگير کليدی شد که نشانمضمون 

، «گيری صحيحاتخاذ رویكرد و جهت»در حوزه گردشگری است. این مضامين فراگير شامل 

توجه به »، «های سياسیگيری از ظرفيتبهره»، «های اقتصادیاستفاده از ظرفيت»

دهی به اولویت»، «بخشه به گردشگری تعالیالزام توج»، «های فرهنگی و طبيعیظرفيت

توجه به »و « و بازاریابی اثربخش گردشگری تبليغات»، «ریزی توسعهگردشگری در برنامه

دهد که نگاه رهبری به بندی نشان میشوند. این طبقهمی« الزامات رضایتمندی گردشگران

د اقتصادی، فرهنگی، زمان ابعاجانبه و چندبعدی دارد که همگردشگری، رویكردی همه

 .دهدسياسی و اجتماعی را پوشش می

تواند کند، بلكه میتنها نظام فكری رهبری در حوزه گردشگری را تبيين میاین مطالعه نه

ریزان این حوزه مورداستفاده قرار گيرد. گذاران و برنامهعنوان نقشه راه برای سياستبه

گری در اندیشه رهبری فراتر از یك صنعت کند که گردشهای این پژوهش تأکيد مییافته

های مختلف تمدنی، عنوان ابزاری برای تحقق اهداف کلان نظام اسلامی در عرصهصرف، به

 .شودفرهنگی و اقتصادی تعریف می
 

 

 شنهادهایگیری و پبحث، نتیجه -5

 بحث -5-1

گذاری و تبيانات مقام معظم رهبری در حوزه گردشگری، چارچوبی جامع برای سياس     

کند. پژوهش حاضر با تحليل بخشی این صنعت فراهم میعملياتی سازی در راستای تعالی

افزایی انواع مختلف دهد که رهبری بر هماین بيانات و مقایسه با مطالعات پيشين، نشان می

 ها تأکيددارند.گردشگری و توازن ميان اقتصاد، فرهنگ و ارزش

( همخوانی دارد که بر اهميت 1402رتقيان رودسری )نتایج پژوهش حاضر با پژوهش مي

حال، پژوهش حاضر با ها تأکيد کرده است. بااینهای رهبری در تدوین سياستدیدگاه

جانبه بيانات، موفق به استخراج مضامين گيری از رویكرد تحليل مضمون و بررسی همهبهره

 .تری شده استدهندهفراگيرتر و سازمان

( به نقص انسجام اسناد راهبردی 1400اب طلایی شكری و شفيعا )همچنين، پژوهش شه

توسعه گردشگری پرداخته و آن را مانعی برای تحقق اهداف بالادستی دانسته است. در 

توانند های پژوهش حاضر حاکی از آن است که بيانات مقام معظم رهبری میمقایسه، یافته

های و ایجاد همگرایی در سياستعنوان یك چارچوب جامع برای رفع این نقيصه به
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شناسی پژوهش حاضر و تمرکز گردشگری مورداستفاده قرار گيرند. این تفاوت عمدتاً به روش

 .گرددآن بر بيانات مستقيم رهبری بازمی

های رهبری در توسعه پایدار ( نيز به نقش دیدگاه1397پژوهش ضرغام بروجنی و صداقت )

يد آن پژوهش بر پایداری است، پژوهش حاضر ابعاد گردشگری پرداخته است. اگرچه تأک

تر، بر اهميت ایجاد توازن بخش گردشگری را نيز مدنظر قرار داده و به شكلی جامعتعالی

ویژه در مقایسه ميان اقتصاد، فرهنگ و اخلاق در گردشگری تأکيد کرده است. این موضوع به

ر به تفكيك ميان گردشگری مذهبی ( برجسته است که بيشت1392های شالبافيان )با یافته

جای محدود کردن دهد که بيانات رهبری، بهاند. پژوهش حاضر نشان میو تفریحی پرداخته

از سوی  .افزایی ميان انواع مختلف آن تأکيد داردبه یك نوع خاص از گردشگری، بر هم

صاد مقاومتی و ( که به ارتباط ميان اقت1394پور و همكاران )های پژوهش غنیدیگر، یافته

حال، پژوهش حاضر تأکيد اند، با نتایج پژوهش حاضر تطابق دارد. بااینگردشگری پرداخته

بخش و فرهنگی گردشگری داشته و نشان داده است که بيانات رهبری بيشتری بر ابعاد تعالی

ر گرفته هایی با اهداف چندگانه به کاعنوان چارچوبی برای تعریف و اجرای برنامهتوانند بهمی

عنوان چارچوبی جامع برای درمجموع، پژوهش حاضر بيانات مقام معظم رهبری را به .شوند

های آینده به کند پژوهشبخش معرفی کرده و پيشنهاد میتوسعه گردشگری تعالی

 ها بر بهبود وضعيت گردشگری ایران بپردازند.سازی این بيانات و ارزیابی تأثير آناجرایی

 ینتیجه گیر -2-5

این پژوهش با تحليل بيانات مقام معظم رهبری، اهميت و جایگاه گردشگری       

محيطی عنوان ابزاری کليدی برای رشد فرهنگی، اقتصادی، سياسی و زیستبخش را بهتعالی

دهد که برای تحقق این نوع گردشگری، لازم است ها نشان میکشور روشن کرده است. یافته

های بومی و ملی اتخاذ شود. محورهای اصلی مبتنی بر ارزش رویكردی جامع، متوازن و

 بيانات مقام معظم رهبری به شرح زیر هستند.

دهنده این مضمون نشان گیري صحیح در زمینه گردشگري:اتخاذ رویکرد و جهت

مند برای توسعه گردشگری است؛ که تمام ابعاد ضرورت تدوین یك استراتژی منسجم و نظام

محيطی و اجتماعی را در برگيرد. این رویكرد باید مدیریت پایدار ی، زیستفرهنگی، اقتصاد

منابع را هدف قرار داده و سازوکارهایی عملی برای ارتقای کيفيت خدمات و افزایش اثربخشی 

 .این صنعت تدوین کند

این است که؛ دهنده : این مضمون نشانهاي اقتصادي گردشگرياستفاده از ظرفیت

اند منبعی مهم برای ایجاد اشتغال، کاهش بيكاری و رشد اقتصادی باشد. توگردشگری می

های گردشگری، جذب گذاری در زیرساختدر بيانات مقام معظم رهبری، سرمایه
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های رقابتی مانند تنوع اقليمی و آثار تاریخی برداری از مزیتگذاری خارجی و بهرهسرمایه

تصاد محلی را تقویت کرده و گردشگری را به توانند اقتأکيد شده است. این اقدامات می

 .صنعتی پایدار تبدیل کنند

این است که؛ دهنده این مضمون نشان هاي سیاسی گردشگري:استفاده از ظرفیت

المللی و معرفی جایگاه ایران در عرصه گردشگری ابزاری مؤثر برای تقویت تعاملات بين

تواند دیپلماسی فرهنگی را تقویت کند، جهانی است. رهبری تأکيددارند که گردشگری می

اسلامی به جهانيان -ای مثبت از فرهنگ ایرانیوحدت اسلامی را تحكيم بخشد و چهره

 .معرفی نماید

این است که؛ تنوع دهندهاین مضمون نشان هاي طبیعی گردشگري:استفاده از ظرفیت

محور فراهم طبيعت ای برای گردشگریهای گستردهاقليمی و جغرافيایی ایران، زمينه

کند. در بيانات رهبری، حفاظت از منابع طبيعی، توسعه پایدار این بخش و جلوگيری از می

 .زیست از الزامات کليدی توسعه این نوع گردشگری استتخریب محيط

این است که؛  دهندهاین مضمون نشان هاي فرهنگی گردشگري:استفاده از ظرفیت

فردی برای جذب گردشگران ریخی غنی خود، ظرفيت منحصربهایران با ميراث فرهنگی و تا

فرهنگی دارد. مقام معظم رهبری بر اهميت حفظ اصالت بناهای تاریخی، احيای هویت 

 .اسلامی از طریق گردشگری تأکيددارند-فرهنگی و معرفی تمدن ایرانی

دشگری این است که؛ گر دهندهاین مضمون نشان بخش:الزام توجه به گردشگري تعالی

عنوان مفهومی فراتر از تفریح و لذت، بر ارتقای اخلاق، معنویت و آگاهی فردی بخش بهتعالی

های راهيان نور، با رویكردی معنوی و هایی همچون برنامهو اجتماعی تأکيد دارد. نمونه

 .توانند همبستگی اجتماعی و انسجام ملی را تقویت کنندهویتی، می

این  دهندهاین مضمون نشان ریزي توسعه کشور:برنامه اولویت داشتن گردشگري در

های کلان کشور داشته باشد. رفع گذاریاست که؛ گردشگری باید جایگاهی ویژه در سياست

موانع زیرساختی، تقویت صنایع خلاق و نوآوری در ارائه خدمات ازجمله مواردی هستند که 

 ها تأکيددارندرهبری بر آن

این است که؛ ترویج  دهنده: این مضمون نشاناثربخش گردشگريتبلیغات و بازاریابی 

ها و همكاری بخش خصوصی برای های گردشگری کشور، استفاده از رسانههدفمند ظرفيت

شده است. این اقدامات بازاریابی مؤثر، از نكات مهمی است که در بيانات رهبری به آن اشاره

 .داخلی و خارجی معرفی کنندهای ایران را به مخاطبان توانند جاذبهمی
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این است که؛ برای  دهنده: این مضمون نشانتوجه به الزامات رضایتمندي گردشگران

های مناسب، ارائه خدمات باکيفيت و رفع موانع ارتقای تجربه گردشگران، تأمين زیرساخت

ت که ها و تسهيلات رفاهی ازجمله مواردی اسونقل، اقامتگاهباشد. بهبود حملضروری می

 .اندها تأکيد داشتهرهبری بر آن

 پیشنهادها -3-5
پيشنهادات این پژوهش بر اساس مضامين کلان و راهبردهای عملياتی، برای توسعه       

اند. این پيشنهادات با تأکيد بر اهميت گردشگری شدهبخش در ایران ارائهگردشگری تعالی

ریزی سيستمی و الزامات ، با برنامهزیستیدر ابعاد اقتصادی، فرهنگی، سياسی و محيط

رضایتمندی گردشگران متمرکز شده است. راهبردهای پيشنهادی، با استناد به بيانات مقام 

های بومی و اند که با ویژگیشدهای طراحیگونهمعظم رهبری و تجربيات موفق جهانی، به

ده در حوزه گردشگری گذاری آیننيازهای ملی سازگار بوده و نقشه راه جامعی برای سياست

 .(6-)جدول .بخش ارائه دهندتعالی
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 بخشراهبردهاي کلان و عملیاتی براي توسعه گردشگري تعالی - 6جدول 

راهبرد 

 کلان
 راهبرهاي عملیاتی دهندهمضامین سازمان

اذ
خ
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گذاري ریزي و سیاستبرنامه

 گردشگريکلان براي توسعه 

 

های جامع بومی برای توسعه گردشگری تدوین برنامه -

 شدهبا تمرکز بر مناطق کمتر شناخته

های ملی مانند ميراث فرهنگی و گيری از ظرفيتبهره -

 دستیصنایع

هماهنگی ميان نهادهای دولتی و خصوصی برای  -

 های کلان گردشگریاجرای سياست

نقش مسئولان در تسهیل و 

 توسعه گردشگري

 

آموزش و توانمندسازی مسئولان در حوزه مدیریت  -

 گردشگری

 های گردشگریتخصيص بودجه مناسب برای پروژه 

ایجاد ساختارهای نظارتی برای اجرای صحيح 

 هاسياست

نقش جوانان در پویایی و آینده 

 گردشگري

های آموزشی برای تربيت نيروی طراحی برنامه -

 متخصص جوان

ی برای جوانان در حوزه های کارآفرینایجاد فرصت -

 گردشگری

تشویق جوانان به فعاليت در تبليغات دیجيتال برای  -

 هامعرفی جاذبه
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اثرات گردشگري بر اقتصاد 

 مقاومتی و اشتغال پایدار

وکارهای کوچك و متوسط در حوزه حمایت از کسب -

 گردشگری

گذاری داخلی و رمایهها برای جذب ستوسعه زیرساخت -

 خارجی

عنوان منبع درآمدزایی دستی بهاستفاده از صنایع 

 پایدار

گذاري و جذب سرمایه

 مشارکت بخش خصوصی

گذاران بخش های مالياتی به سرمایهارائه مشوق -

 خصوصی

تسهيل فرآیندهای قانونی برای مشارکت بخش  -

 های کلانخصوصی در پروژه

 بين دولت و بخش خصوصیهای ارتباطی ایجاد پلتفرم -
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نقش گردشگري در تمدن 

سازي اسلامی و ارتقاء جایگاه 

 المللی ایرانبین

المللی فرهنگی با محوریت برگزاری رویدادهای بين -

 های اسلامیارزش

ای از طریق تبادل گردشگر های منطقهتقویت همكاری -

 ميان کشورهای اسلامی
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عنوان مقصدی امن و فرهنگی در سطح ی ایران بهمعرف -

 جهانی

ده
فا

ست
ا

 
ت

فی
ظر

از 
ي

گر
ش

رد
ی گ

یع
طب

 و 
ی

نگ
ره

ي ف
ها

 

ها و گیري از ظرفیتبهره

 هاي گردشگري ایرانجاذبه

 

شده و تبليغ های کمتر شناختهشناسایی جاذبه -

 هاهدفمند آن

توسعه امكانات رفاهی در مناطق دارای جاذبه طبيعی،  -

 فرهنگیتاریخی یا 

 ایجاد تورهای تخصصی برای معرفی تنوع اقليمی ایران -

حفاظت از منابع فرهنگی و 

 طبیعی گردشگري

 

اجرای قوانين سختگيرانه برای جلوگيری از تخریب  -

 منابع طبيعی

 دیدهتخصيص بودجه برای مرمت آثار تاریخی آسيب -

آموزش عمومی درباره اهميت حفاظت از ميراث  -

 فرهنگی و طبيعی

یت بخشی و تقویت هویت هو

ملی و اسلامی از طریق 

 گردشگري

طراحی تورهایی با محوریت تاریخ انقلاب اسلامی و  -

 های ملیارزش

ترویج خودباوری ملی از طریق نمایش دستاوردهای  -

 فرهنگی ایران

کاهش وابستگی به تبليغات خارجی با توليد محتوای  -

 بومی
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ترویج تفریح سالم و سبك 

 زندگی ایرانی اسلامی

 

های اسلامی در ایجاد امكانات تفریحی مطابق با ارزش -

 مناطق گردشگری

های منحرف از طریق آموزش مقابله با سرگرمی -

 عمومی

هایی برای ترویج سبك زندگی سالم طراحی کمپين -

 ایرانی اسلامی

هاي دفاع تبیین و ترویج ارزش

 یان نورمقدس و نقش راه

 ها برای سفرهای راهيان نورتوسعه زیرساخت -

 های دفاع مقدستوليد محتوای آموزشی درباره ارزش -

 های فرهنگی مرتبط با شهدابرگزاری برنامه -

توسعه گردشگري مذهبی و 

 زیارت

ها در شهرهای مذهبی مانند مشهد، ارتقاء زیرساخت -

 قم، شيراز

ای مسلمان های مذهبی ایران در کشورهتبليغ جاذبه -

 جهان

 ایجاد تسهيلات ویژه برای زائران داخلی و خارجی -

هاي تفریحی، سازي برنامهغنی

 فرهنگی و گردشگران

طراحی مسابقات ورزشی یا هنری مرتبط با فرهنگ  -

 ایرانی
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های محلی برای آشنایی بيشتر مردم برگزاری جشنواره -

 با فرهنگ مناطق مختلف ایران

 سب در اماکن تفریحینظارت بر رفتارهای نامنا -

ت
وی

اول
 

ه 
سع

تو
در 

ي 
گر

ش
رد

ن گ
شت

دا

ور
ش

ک
 

نقش گردشگري در توسعه 

 کشور

هایی که تأثير مثبت بر اقتصاد، فرهنگ تدوین سياست -

 و اجتماع داشته باشد

شناسایی نقاط قوت صنعت گردشگری ایران جهت  -

 هاتقویت آن

توسعه و مدیریت سرمایه 

 انسانی در صنعت گردشگري

های آموزشی تخصصی برای نيروی دورهبرگزاری  -

 انسانی فعال در این صنعت

های مرتبط با مدیریت ها به ارائه رشتهتشویق دانشگاه -

 گردشگری

ت
غا

لی
تب

 
ي

گر
دش

گر
ش 

خ
رب

 اث
ی

یاب
زار

 با
و

 

هاي معرفی و تبلیغ جاذبه

 گردشگري

ها به های اجتماعی برای معرفی جاذبهاستفاده از شبكه -

 مخاطبان داخلی و خارجی

های داخلی های بازاریابی برای جاذبهتدوین استراتژی -

 و خارجی

ها جهت جذب توليد محتوای چندزبانه درباره جاذبه -

 المللیمخاطبان بين

ترویج چهره مثبت ایران 

عنوان مقصد اسلامی به

 گردشگري

 هاها و فرصتمعرفی کشور بر اساس ظرفيت -

 رانهمكاری با صداوسيما جهت تبليغ چهره مثبت ای -

ن
را

شگ
رد

ي گ
ند

تم
ضای

ت ر
ما

زا
ه ال

ه ب
وج

ت
 

ها و توسعه زیرساخت

استانداردهاي کیفی خدمات 

 گردشگري

ها، مراکز تفریحی استاندارد در ها، اقامتگاهساخت هتل -

 مناطق پرگردشگر

ونقل عمومی برای دسترسی ارتقاء کيفيت حمل -

 تر به مناطق مختلف کشورآسان

 هاتوسط شرکت شدهنظارت بر کيفيت خدمات ارائه -

های ميدانی برای شناسایی نيازهای نظرسنجی -

 گردشگران

ایجاد مراکز اطلاعات گردشگری و ارائه خدمات  -

 دیجيتال

 های گردشگریگذاری در پروژهتسهيل سرمایه -

 توجه به امنيت و رفاه گردشگران در مقاصد گردشگری -

 
 

 

 
 



169 

 

حل
ت

ی
 ل

تب
و 

یی
یب ن

ت
انا

 
بر

ره
 ي

گر
دش

گر
ه 

سع
تو

 و 
ود

هب
ر ب

د
 ي

عال
ت

ی
ش

خ
ب

/ 
م ا

را
به

ی
مان

 ی
بز

س
زو 

بر
 ،*

ي
 

 مأخذمنابع و  -6

 یمنابع فارس -6-1 

 هامقاله

ـــدیان ارد .1 فائزه )اس طراحی مدل پویاي توسعععه گردشععگري دینی در ( 1397کانی، 

سلامی ایران ــاله دکتری مدیریت گردشــگری، دانشــگاه علامه طباطباییجمهوري ا  -، رس

 دانشكده مدیریت و حسابداری.

شگري از دیدگاه قران و روایات( 1393ســقائی، محســن و آبدار اصــفهانی، مهدی ) .2 ، گرد

 .97-105سوم، صص  دوره  ، سالالعات فهم قران، دوفصلنامه مطالعات علمی مط

سن، سلطان محمدی،  .3 شخو، منوچهر،  جهانيان،ح سينایمانی خو زهرا ناد علی   و  محمدح

، ، فصلنامه گردشگری و توسعهگرا با رویكرد ارتباطیارائه الگوی گردشگری تعالی( 1400)پور

 .85-99صص  ، 4، شماره 12دوره 

صغر ) .4 شگري( 1392شالبافيان، علی ا های ی، مرکز پژوهشرهبر معظم مقام نگاه از گرد

 .23مجلس، دفتر مطالعات فرهنگی، ص 

سين )شرف .5 سرگرمی رویکردي روان( 1399الدین، ح صلنامه و فراغتشناختی به  ، دوف

 .103-124، صص 2، شماره 6نامه سبك زندگی، دوره پژوهش

 توسعععه پایدار پارادایمیك الگوي( 1397صـــداقت ) مریم و بروجنی، حميد ضـــرغام .6

شگري ستقراي بر )مبتنی گرد صلنامۀرهبري( معظم بیانات مقام از بنیاد داده ا  ، دوف

سداری – علمی سلامی انقلاب فرهنگی پژوهشی پا شكدها سانی علوم ، دان سلامی ان  قدرت و ا

 -208شماره شانزده، صص هفتم، ، سال)ع(حسين امام پاسداری تربيت و افسری دانشگاه نرم

167. 

 جهت گردشگري در پایدار توسعه مدل( 1397صداقت ) مریم و بروجنی، حميد ضرغام .7

سلامی الگوي تحقق شته مدیریت گردشگری، ایرانی ا ساله دکتری ر شرفت، ر شكده  پي دان

 .462مدیریت و حسابداری، دانشگاه علامه طباطبایی، استاد راهنما ضرغام بروجنی، ص 

سی، دیاکو ) .8 سعه رویکردهاي و هاچالش( 1397ضيایی، محمود و عبا شگري يتو  گرد

 ،42 یشماره هفتم، گردشگری سال توسعه و ریزیبرنامه یمجله عمل، تا نظریه از :پایدار

 .8-37صص 

سعيد )شكطلایی .9 شفيعا،  شهاب و  سی( 1400ری،  سعه راهبردي سند تحلیلی برر  تو

 پژوهشی - علمی فصلنامۀ خبرگان، هايدیدگاه بالادستی اسناد با تطبیق :گردشگري

 .77-98سوم، صص  شماره دوازدهم، توسعه، سال و گردشگری

https://quraan.journals.umz.ac.ir/issue_278_287.html
https://www.itsairanj.ir/?_action=article&au=962324&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86++%D8%B3%D9%84%D8%B7%D8%A7%D9%86+%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF%DB%8C
https://www.itsairanj.ir/?_action=article&au=303995&_au=%D9%85%D9%86%D9%88%DA%86%D9%87%D8%B1++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C%D8%A7%D9%86
https://www.itsairanj.ir/?_action=article&au=238256&_au=%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86++%D8%A7%DB%8C%D9%85%D8%A7%D9%86%DB%8C+%D8%AE%D9%88%D8%B4%D8%AE%D9%88
https://www.itsairanj.ir/?_action=article&au=864514&_au=%D8%B2%D9%87%D8%B1%D8%A7++%D9%86%D8%A7%D8%AF%D8%B9%D9%84%DB%8C+%D9%BE%D9%88%D8%B1
https://www.itsairanj.ir/?_action=article&au=864514&_au=%D8%B2%D9%87%D8%B1%D8%A7++%D9%86%D8%A7%D8%AF%D8%B9%D9%84%DB%8C+%D9%BE%D9%88%D8%B1
https://www.itsairanj.ir/article_143352_ec65a2f9b0af4d62340fe562c694e462.pdf
https://www.itsairanj.ir/article_143352_ec65a2f9b0af4d62340fe562c694e462.pdf
https://www.itsairanj.ir/article_143352_ec65a2f9b0af4d62340fe562c694e462.pdf
https://www.itsairanj.ir/issue_23542_25872.html
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شگري صنعت الگوي تبیین و طراحی( 1398شـكری، شـهاب )طلایی .10  رویکرد با گرد

صنعت اییپوی ستم ) شگري سی سلامی جمهوري گرد شته  ،)ایران ا ساله دکتری، ر ر

 .232مدیریت، دانشگاه شهيد بهشتی، ص 

مبانی فلسفی معنویت در اسلام )با نگاهی به  (1401عباس زاده مهدی و اسلامی احمد ) .11

سلامت فرهنگستان علوم پزشكی تفاوت آن با رویکرد غیردینی( شریه فرهنگ و ارتقاء  ، ن

 .412-420صفحات  3شماره  6جلد ،  جمهوری اسلامی ایران

ست اجراي چارچوب( 1399عباســی، دیاکو ) .12 شگري سیا سلامی جمهوري در گرد  ا

گردشگری، استاد راهنما ضرغام بروجنی، دانشگاه علامه  مدیریت شتهر دکتری ، رسالهایران

 حسابداری، و مدیریت طباطبایی، دانشكده

 معظم مقام رهنمودهاي در گردشگري به اهمیت واکاوي( 1396علمی مقدم، مصطفی ) .13

له رهبري مدظ عالی() یت، اقتصــــاد، المللی پژوهش، کنفرانس بينال مدیر های نوین در 

 .9صنعت گردشگری در توسعه، موسسه آموزش عالی شاندیز، ص  سازیتوانمند

 دینی منابع منظر از گردشگري انواع( 1403اسكندری، اميرحسين ) غلامرضائی، جواد و .14

سعه حلال و سلامی ایران جمهوري در آن تو شریها سال اجتماعی راهبرد ، ن  فرهنگی، 

 .937-976صص  سوم، شماره سيزدهم،

 رهبري معظم مقام ( منویات1394پور و زینب دولت آبادی )، غنیپور، فاطمه، پروانهغنی .15

صاد سند ابلاغیه و ( العالی)مدظله سعه راهبرد مقاومتی اقت شگري تو ، اولين گرد

 دستی و گردشگری، موسسه عالی علوم رفتاری خوارزمی، شيراز.همایش هنر، صنایع

 الگوي در فرهنگ جایگاه و نقش (1396) رقيه ســربازیان، و ســميرا فلاح، فریبا، فلاح، .16

سلامی شرفت ا شمين ،ایرانی پی سلامی الگوی کنفرانس ش شرفت، ایرانی ا  و تعميق پي

 پيشرفت اسلامی ایرانی الگوی مرکز پيشرفت، تهران: پایه الگوی تكميل

مات( 1398های مجلس )مرکز پژوهش .17 با گردشععگري انقلاب. دوم گام تحقق الزا ( 

شگري محوریت  مطالعات فرهنگی، دفتر: اجتماعی هایپژوهش اونتمع خانوادگی(، گرد

 ، تهران.1- 38فرهنگ، صص  و آموزش

يدی ) .18 قات مدل تدوین( 1399منصـــوری، مریم، فرزان، فرزام و مهرزاد حم غت او  فرا

شجویان شور،  دان -145صص  ،28 شمارۀ ،8 دورۀ، ورزشی مدیریت در نوین رویكردهایک

131. 

سيدمحمد ) ميرتقيان .19 سری،  شگري گفتمان( 1402رود  معظم مقام ایدئولوژي در گرد

صلنامه علمی رهبري صص  -، ف شماره اول.  سال دوازدهم،  سعه،  شگری و تو شی گرد پژوه

161-143. 

 

https://ijhp.ir/article-1-643-fa.pdf
https://ijhp.ir/article-1-643-fa.pdf
https://ijhp.ir/browse.php?mag_id=20&slc_lang=fa&sid=1
https://ijhp.ir/browse.php?mag_id=20&slc_lang=fa&sid=1
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 هاکتاب

سبزی، برزو ) .1 سفرهاي راهیان (. 1397سليمانی، یعقوب؛  شگري با تأکید بر  معنویت در گرد

 .192، فاتحان، تهران، ص نور

 منابع اینترنتی
ــرت رهبری معظم مقام اتبيان .1 ــیقابل العالی()مدظله ایخامنه امام حض ــترس ــایت در دس  س
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